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radicionalmente, la escuela ha parecido

un espacio aislado de la vida social. En un

mundo en que los medios de comunica-
cién son protagonistas e incluso detonadores de
acontecimientos historicos, la escuela permane-
ci6 por lo menos hasta mediados de los afios 80,
lejana y distante.

Sin embargo, hoy la escuela se viene pregun-
tando por la mejor forma de enlazarse con el
mundo exteriot. Esto es, con un mundo lleno de
tmagenes v sonidos, de una narrativa que cuenta
la historia de una manera no lineal. Gracias a esta

tarea que ha emprendido la escuela, los medios
han empezado a ingresar v a generar nuevas for-
mas de organizacion escolar, nuevas formas de
relacion entre una institucion que tiene la mision
de formar ciudadanos, y un mundo que le exige
ajustes permanentes v propuestas para la trans-

formacion de la realidad.

Los medios son variados. Su ingreso en la
escuela es una manera de desmititicarlos y hacer-
los propios. Uno de ellos, el video, ha adquirido
un enorme potencial dada su naturaleza, cercana
a los discursos fragmentados, simultaneos v ace-
lerados con los cuales los nifos v los jovenes de
hoy aprenden. El video, junto con otros medios,
es una posibilidad para que la escuela conjugue su
quehacer cotidiano con su responsabilidad social.

Pero el video no es sélo un formato (VHS,
DVD, Betacam), ni una camara para el registro de
imagenes; es tanto aquella pelicula que alquila-
mos en la video-tienda como los programas que
se producen en este medio, asf como los registros
que hacemos de un evento familiar o la historia
del barrio que grabamos v se proyecta en clase de
sociales. El video es un medio con un lenguaje
propio, y por ello capaz de contar multiples his-
torias, de involucrar multples actores. Ll video es
la posibilidad de conocer y darse a conocer, de
ver v dejarse vet, en circuitos alternos al flujo que
han establecido los medios masivos, en especial
la television. El video es la posibilidad de poner
historias minimas al alcance de todos, historias
invisibles de seres andnimos cuya voz se ha escu-
chado sélo en espacios cerrados.

Yo veo, yo escucho

La historia del video se remite sin duda a la his-
toria de la television. El término video, proviene
del latin rdere, que significa yo veo. Hl video nace
como auxiliar de la television y su mayor innova-
cion radica en la capacidad de registrar y almace-
nar sonidos e imagenes en movimiento. Hl registro
v almacenamiento son las condiciones de posibili-
dad para la construccion de memoria. La memoria
es un ejercicio deliberado de seleccion. Y en lo que
nos compete, el video es un dispositvo para la
construccion de memoria colectiva. Siendo ésta la
manera como se organizan los hechos que nos
interesa mostrar de nosotros mismos v los hechos
que nos interesa ocultar.

De alguna manera, el video sigue siendo tele-
vision (vision a distancia), pero adquiere su pro-
pia identidad cuando libera a la television de su
especifico mas particular, el directo televisivo o la
"toma directa" de acontecimientos (Lco
1979:228). Ll video posibilita registrar v reprodu-
cir imdgenes y sonidos que quedan para la poste-
ridad. Son imdgenes v sonidos que pueden cata-
logarse. Ofrece, en un mundo que se caracteriza
por la rapidez, la oportunidad de perpetuar ins-
tantes que no se repetirfan de la misma manera.

la llegada del hombre a la luna es uno de los
hitos que mds ha marcado la historia del hombre
contemporaneo. Mientras en los paises desarro-
llados fue posible registrar este acontecimiento y
guardar su memoria dado que el video-tape
(video-cinta) ya era de uso comun desde finales
de los afos cincuenta y permitia almacenar ima-
genes v sonidos; en Colombia, un acontecimien-
to como éste debfa ser filmado directamente de la
pantalla del televisor en pelicula para cine, si se
queria conservarlo y almacenarlo. Como es natu-
ral, el costo era muchisimo mds alto que si se tra-
tara de un procedimiento en video.

Asi las cosas, desde entonces el video es un
recurso que a bajo costo es mas manejable que
un formato como el cine. Sin embargo, su len-
guaje se remonta a los elementos sintacticos,
semanticos v a los recursos estilisticos provenien-
tes del cine.



Planos, escenas, secuencias, angulacion,
encuadre, montaje v signos de puntuacion... El
plano como unidad basica de expresion registra
espacio v tiempo. A criterio de quienes se involu-
cran en la realizacion de un video, el plano es tes-
timonio de los acontecimientos que les suceden.
El plano, como espacio escénico, nos permite ver
en la pantalla un momento crucial de nuestra vida
colectiva. la conjugacion de varios planos es una
historia que se cuenta, con actores que dejan el
anonimato para convertirse en testigos de su pro-
pio tempo para socializar una historia hasta
ahora desconocida.

El video, una historia reciente

Ia escritura favorecio "la reduccion del sonido
dinamico al espacio inmovil; la separacion de la
palabra del presente vivo, el unico lugar donde
pueden existir las palabras habladas"; (Ong 1987:
84). Iista bella frase da cuenta de como, desde sus
origenes, las tecnologias creadas por ¢l hombre
para materializar su pensamiento han provocado
rupturas v grandes transtormaciones de la cultura.
Por cjemplo, la imprenta es uno de los iconos de la
modernidad; ¢l computador es sindnimo del ingre-
so del hombre a la sociedad del conocimiento.

La imprenta de Gutenberg consolidd la union
entre maquina v cultura, v permitio la ditusion de
la palabra escrita v, a través de ella, del pensa-
miento. [.uego, otras tecnologias como el gramo-
fono, el magnetdtono v la radio hicieron posible la
masificacion de la cultura, a través de la difusion
de la palabra hablada.

Para algunos la invencion de la fotografia por
Nicéforo Niepee en 1826, no debe ser considera-
da un hecho aislado, sino consecuencia vy culmina-
cion de la tradicion pictérica iniciada en el
Renacimiento y encaminada a la representacion
mas fiel respecto de la percepcion humana
(Fontcuberta 1984). Roland Barthes (1990) consi-
dera que "la fotografia ha estado, estd todavia,
atormentada por el fantasma de la pintura".
Durante siglos, la pintura estuvo preocupada por
cl parecido entre la realidad v lo representado.
"Desde su aparicion la fotogratia -y sus derivados:
el cine, la television, el video- fueron investdos
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con los atributos de maxima objeuvidad, de copia
exacta de la realidad... la fotografia no es solo
representacion de lo real. Tis una interpretacion de
la realidad a partir de unos codigos expresivos”
(Ferrés 1992: 68).

El movimiento es una ilusién

Desde la primera mitad del siglo XIX, los
jugueres Opticos -como el taumatropo, estrobos-
COpIo, ZOOLTOPO Y otros- se disenaron para demos-
trar o explotar el tenomeno fisico de la persisten-
cia de la visién. Aunque se les considere despecti-
vamente como juguetes opticos son, sin embargo,
los instrumentos que precedieron al proyvector de
peliculas v a la cinematogratia moderna, que gra-
cias al tenomeno phi (frecuencia v repeticion de
imagenes superior a 16 veces por segundo que la
retina del ojo humano interpreta como una sola
imagen en movimiento, sin aparente discontinui-
dad) construveron la maravilla de una realidad que
se transporta, se transforma v se maneja al antojo
de quienes la registran v la ordenan en un monta-
je que crea un tiempo v espacios diferentes, auto-
nomos v versatiles segun ¢l ojo de quien lo ve,

LLos inicios del cine son poco claros. Un medio
tan poderoso es aun punto de desacuerdo entre
americanos v europeos. Por una parte, Thomas
Alba lidison invento v patentd el kinestoscopio ¢n
1891, una maquina que permitia ver peliculas por
un visor. Por su parte, en I'rancia, los hermanos
l.umicre realizaron el 28 de diciembre de 1895 la
primera proyeccion publica de una pelicula sobre
pantalla. La salida de la fabrica (la sortie de usines
lLumiére) cautivo, asusto v envolvio con un halo
de fascinacion v encanto a miles de personas que
encontraron en la imagen en movimiento la posi-
bilidad de ser duenos de la realidad.

Iise encanto v fascinacion que desperto el
cinematograto siguen vigentes. Ll video, menos
costoso que el cine, mas manejable v al alcance de
quienes NO SON eXpertos, se constituye en espacio
de expresion. El video -como la television y el
cine- son medios audiovisuales, internamente vin-
culados con otros medios de expresion puramen-
te visuales como la pintura v la fotogratia, sonoros
como la musica o dramaticos como el teatro v la
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literatura. Sin embargo, la peculiar dimension crea-
tiva vy sociologica del video, lo sitta en un ambito
alternativo en cuanto a sus medios artesanales de
produccion v a los mecanismos de difusion y cir-
culacion de bienes culturales.

Cuando la escucla decide abrirse mas a la rea-
lidad y salir de la normalizacion, encuentra en el
video uno de sus aliados incondicionales. A la lec-
tura v la escritura se unen la realizacion v produc-
cion. Leer v escribir ya no significa ir de izquierda
a derecha v de arriba a abajo en la pdgina de un
libro. Hov leer implica decodificar imdgenes, soni-
dos, movimientos, tempo v espacio que se conju-
gan en ¢l lenguaje audiovisual, lo que supone unas
competencias diferentes de las que exigian las ima-
genes v los sonidos por separado.

Asi mismo, otros habitos v practicas se trans-
torman cuando la comunicacion, y especificamen-
te el contacto con los medios, entran a ser parte de
la vida escolar. Ver un video v hacer un video,
moviliza hacia otro tipo de relaciones. En ellas el
maestro no es el centro de poder, la transmision
de saber no se hace solo en una direccion, la
comunicacion va mas alla de la relacion emisor-
receptor. Il poder pierde su centro v se desplaza a
la periferia. Los estudiantes adquieren un estatus
que los define como sujetos con mavores posibili-
dades de decision e interaccion.

Enfoques para la incorporacion,
usos y apropiacion del video en el
contexto escolar

Desde hace un par de décadas, la UNESCO
(1981) en su interés por lograr que la  comunica-
cion contribuva a la creacion de un mundo mas
justo, viene divulgando un conjunto de conceptos
que se entienden como las funciones propias de
un proceso que no se reduce a un mero intercam-
bio de noticias v mensajes, sino mas bien a la posi-
bilidad de empoderar al sujeto v su quehacer indi-
vidual y colectivo. Il derecho a la informacion
conlleva la necesidad de traer el mundo a la escue-
la v de que ésta se provecte para transformarlo.

Informar, educar y entretener son funciones
tradicionales de la comunicacidn, pero en el

mundo de hoy existen otras funciones que a
manera de condiciones de posibilidad contribuyen
a la insercion de la comunicacion en los procesos
tormatvos de la escuela.

Hablar de socializar, ¢s tratar de construir
desde la comunicacidon un fondo comun de cono-
cimientos v de ideas que permitan a todos los indi-
viduos integrarse a la sociedad en la cual viven,
que se fomente la cohesion social v la percepeion
de los problemas, condiciones indispensables para
una participacion activa en la vida publica.

La motivacién es vista como una funcion de
la comunicacion, cuando ésta apunta a promover
las opciones personales v las aspiraciones indivi-
duales; 2 estimular las acrividades individuales o
colectivas orientadas hacia la consecucion de obje-
VoS comuries.

Propiciar el debate v ¢l dialogo conlleva pre-
sentar e intercambiar los elemeéntos de informa-
cion disponibles para facilitar el acuerdo o aclarar
los puntos de vista sobre los asuntos de interés
publico en la resolucion de contlictos locales,
nacionales ¢ internacionales.

l.a promocién cultural busca estimular la
produccion v circulacion de bienes culturales.
Difundir las obras artisticas y culturales para pre-
servar ¢l patrimonio del pasado; ensanchar el hori-
zonte cultural del presente v despertar la imagina-
cion, las ansias estéticas y la capacidad creadora de
los sujetos.

La integracion nos invita a facilitar ¢l acceso
a la diversidad de mensajes que necesitan todas las
personas, grupos, Naciones para CONOCerse v com-
prenderse mutuamente, y para entender las condi-
ciones, los puntos de vista v las aspiraciones de
todos los demas.

Sin ser demasiado optimistas, pero con la cer-
teza de encontrar testimonios en la practica, es
posible afirmar que los postulados que la UNES-
CO viene divulgando cobran vida si se miran las
experiencias de produccion de video en diversos
ambitos sociales. En un mundo en el que la comu-
nicacion es estratégica para generar procesos orga-
nizativos, ¢l video tienc un potencial extraordina-
rio que en el espacio escolar del Distrito Capital se



traduce en el trabajo en equipo, en generar proce-
sos participativos en los cuales los roles especifi-
cos asociados a la realizacion, a la produceion, al
montaje v a la logistica, devienen en responsabili-
dades que generan en los distintos sujetos que los
asumen, autonomia, compromiso y respeto por el
otro en su saber y en su quehacer. la calidad de un
producto, la solidez del mensaje que éste transmi-
te, son ¢l resultado de la integracion de los sujetos
en pos de un fin comun.

Ll video es un medio que privilegia una dind-
mica grupal. Para los colectivos, el video puede
convertirse en una alternativa a la television y a
otros medios de comunicacion de masas que a
pesar de tener, incluso, un tinte regional, sitdan su
mision en objetivos que descartan 1o local, Su faci-
lidad de uso y accesibilidad en términos de costo,
permiten mostrar v expresar cosas de otra manera.
"Iis en el encuentro de la realidad con los otros, de
sus reglas diferentes, que uno puede reflexionar
sus propios problemas, su identidad, su razén de
ser. s en esta interlocucion permanente de unos
v otros, de unos hacia otros, que hay alguna posi-
bilidad de mantener la vida, la esperanza de mejo-
rar, de engendrar un futuro mas deseable"

(Beauvais 1989).

Visto asi, el uso del video es una oportunidad
para dar a conocer v difundir las imagenes y los
sonidos propios. de nuestro contexto cultural.
Cuando hacemos un video con nuestras propias
manos y con un equipo humano integrado por
maestros y estudiantes que actian en condicion de
pares, las imagenes v los sonidos registrados en ¢l
son las imdgenes v los sonidos propios de un con-
texto que queremos dar a conocer, con su diversi-
dad v con sus contradicciones, con sus construc-
ciones simbolicas particulares. Mostrar lo que se
es, en términos de imagenes v sonidos, es un cjer-
cicio de autonomfa. Y esa autonomia -que es a la
vez libertad y tesponsabilidad- desmititica la tec-
nologfa v democratiza su uso, poniéndola al servi-
cio de una causa comun.

Como lo plantea Beauvais (1989), la autono-
mia necesaria para producir uno mismo su propio
video tiene tres prerrequisitos esenciales: acceso a
un equipo de produccién, a medios de difusion,

pero en especial dominio del lenguaje v la técnica.
Aprender a hacer video, es similar al proceso del
analfabeto que aprende a leer y escribir para no
depender mas de los otros. Ser autonomo es
rechazar que los otros hablen en su nombre, es
apropiarse de los medios para expresatse. Es
tomar el control sobre las propias condiciones de
vida para recrear en imdgenes v sonidos la reali-
dad, los problemas, las esperanzas, las aspiracio-
nes, sin pasar por intermediarios.

Ser autonomo para producir implica visibilizar
sectores, fendmenos sociales v manifestaciones
culturales que estan al margen de los relatos que
imponen lo real, lo cierto, lo necesatio, lo verda-
dero, lo bueno v lo posible. Ser autonomo para
producit video permite una cercania con la reali-
dad y la vida de los otros. Rincon (2002:101) con-
sidera que "el video rompi6 con la rutina de la
television v se asumio como un medio que permi-
tia a los grupos v personas hacer imagenes fuera
de las emisoras de television, proporcionando una
nueva libertad expresiva v subjetiva para la circula-
cion de las ideas".

[l salto tecnoldgico que implicod la aparicion
del video en formatos menores y su posterior
generalizacion en la década de los noventa, contri-
buvd al debilitamiento del monopolio de la televi-
sion  institucionalizada en grandes empresas
comerciales o estatales. Con ¢l uso doméstico del
video se permite el transito del rol de consumidor
al de productor. Rincon (2002) ve el surgimiento
del video como una alternativa de resistencia, una
posibilidad para explorar las nuevas subjetividades
y una actitud para devenir ¢ interceptar el flujo de
las imagenes-television.

Educar con video, educar en video,
educar para hacer video

Aunque tradicionalmente se considera a la
familia y a la escuela como espacios privilegiados
para la socializacion, en nuestros tiempos no
podemos subestimar el impacto que los medios de
comunicacién, en particular los audiovisuales, tie-
nen en los procesos de apropiacion de la cultura.
No se trata de volver al maestro un experto en
produccion de video o analista de medios. Se pre-
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tende cualificar su potencial retlexivo sobre los
fenomenos que se experimentan en el campo de la
comunicacion/educacion.

Resulta paraddjico que mientras se legisla la

funcion docente v se le exige al maestro cumplir

con una serie de formalidades en el diseno de su
estrategia pedagogica v de contenidos de apren-
dizaje, los medios de comunicacion contintan
cjerciendo su poder sin rendir cuentas a nadie
sobre sus fines ¢ intenciones en la vida social v
tamiliar de los ciudadanos.

Flsta asimetria de la relacion comuni-

cacion/educacion es solo un recurso para senalar

la urgente necesidad de asumir con profundidad
v rigor la reflexion ¢ investigacion sobre la edu-
cacion de quienes, ademds de educarse en la
escuela, lo hacen como consumidores de medios.

Iis importante conocer cuando es pertinente
tener dominio sobre el proceso de produccion
del video v cuando usar el video en el aula como
estrategia integradora. Proyectar el uso v produc-
cion de video desde la familia, la escuela, el barrio
v desde éstos a los ambitos de debate comunita-
rio, implica ofrecer una formacion que genere
procesos de valoracion, recuperacion v practicas
de vida que aspiren a articular de forma arméni-
ca lo propio y lo ajeno para abrir un dialogo de
saberes v de contextos y apuntar asf a consensos
para la convivencia v la equidad social.

Dentro de la relacion video/educacion desta-
camos las siguientes categorias:

¢ ;Como educar con video?

* Como educar en recepeion?

¢ Como educar para la produccion?
(Como educar con video?

De multiples formas, tantas como permite la
polisemia misma del término "video". En teoria v
practica, con el video, el maestro puede tener mas
dominio sobte el medio, interactuar con ¢l revi-
sarlo, it sobre el texto audiovisual cuantas veces
sea necesario, en general le permite ciertas posibi-
lidades de interaccion. De alli uno de los prinei-
pales atractivos del formato. Una forma tradicio-

nal como el maestro educa con video sucle ser
llevando al aula programas de television "empa-
quetados”. Por lo regular, series documentales de
ciencias naturales o sociales a mancra de video
casctes del Discorery Channel o National Geggraphic,
o series dramatizadas tipo Fraudsco, L2/ matemitico o
producciones sobre valores, salud reproductiva o
tormacion civica v ciudadana. Sin embargo, algu-
nas veees falta un proposito pedagogico v se cae
en el denominado género "porno”, "por no dictar
clase", como lo llaman profesores v estudiantes
bogotanos. Si no existe una justificacion clara de
por qué o para qué usar el video en clase, lo mas
seguro es que ¢l visionado de este material cine-
matografico pierda todo su valor educativo.

Como medio expresivo, v en el contexto esco-
lar, al video podria asignarsele todo un conjunto
de funciones que Joan Ferrés (1992), siguiendo el
esquema de Roman Jakobson clasifica en:

Funcion informativa o referencial (video
documento): cuando el interés del acto comuni-
cativo se centra ¢n ¢l objeto de la realidad a que
se hace reterencia. Aqui se propone el uso del
video como mecanismo de ensenanza formal.
Perrés (1992: 69) considera que "la tecnologia del
video puede ponerse al servicio de los intereses
particulares de los usuarios, reproduciendo las
realidades cotidianas con una frescura que las
convierte en nuevas'. Cinéndose al curriculo, se
explora el video como posibilidad para socializar
un conocimiento entre los estudiantes.

Funciéon motivadora (video animacion): el
interés del acto comunicativo se centra en el des-
tinatario. Capacidad del medio para suscitar emo-
ciones v sensaciones. El video se convierte en un
lugar de encuentro, tanto durante la grabacion
como durante la difusion. "l.a imagen s¢ muestra
mas eficaz que la palabra a la hora de suscitar
emociones v afectos. Las imagenes v los senti-
Mmientos se encuentran en una misma frecuencia
de onda. De ahi lo sorprendente que resulta la
escasa importancia que se concede a lo audiovi-
sual en la escuela" (Ferrés 1992: 72).

Funcion expresiva (creatividad y video
arte): esta funcion hace referencia a cualquier



manifestacion de la propia interioridad. El interés
del acto comunicativo se centra en el emisot. Para
Ferrés (1992:74) "el hecho de someter ¢l entorno
social, tanto fisico como humano, al encuadre de
una camara videografica fomenta la toma de
conciencia personal v colectiva, asi como el sen-
tido critico ante esta realidad. Manejando una
camara de video no se aprende sélo destreza téc-
nica, sino también produccion de sentido".
Rincon (2003) piensa que el video-arte es piedra
fundamental en lo que se considera la construc-
cion de una sintesis expresiva vy expansiva de las
artes: tiempo v espacio, plastica y ritmica, imagen
y sonido, experimentacion y comunicacion.
Totalidad ofrecida en un solo proceso sincrético.

Funcion evaluativa (video espejo):
Valoracion de conductas, actitudes o destrezas de
los sujetos captados por la camara. Se recomien-
da para evaluar la potencialidad pedagogica del
maestro frente a los estudiantes y en areas del
lenguaje y uso del cuerpo: educacion fisica, tea-
tro, danza, etc. Ein el video me veo como me ven
los demas. Me veo para comprenderme, para
tomar conciencia de mi mismo, de mi imagen y
sonido de mi voz, gestos, poses, actitudes, postu-
ras, forma de actuar y de ser (Ferrés 1992: 77).

Funcion investigadora: permite aproxima-
cion al sujeto en estudio. Se considera como
complemento de la observacion directa o como
sustitucion cuando aquella es imposible. "La fun-
cién investigadora contrasta con la funciéon
espectacular atribuida a la television e incluso al
video cuando se convierte en una simple prolon-
gacion de la television. Una de las manifestacio-
nes de la television espectacular es la aceleracion
de planos, que impone a los programas un ritmo
cada vez mas frenético, en detrimento de cual-
quier posibilidad de analisis critico. Son dos
maneras opuestas de aproximacion a la realidad.
Dos manetas que, cuanto menos, habria que con-
siderar complementarias" (Ferrés 1992: 83).

Funcioén ladica (el video como juego): en
el acto comunicativo el interés se centra en el
entretenimiento. "La television resulta gratifica-
dora en cuanto se ofrece como espectaculo, pero
no le permite al receptor otra opcion que la del

consumo pasivo. Por el contrario, la tecnologia
del video puede resultar gratificante en cuanto le
permite al usuario la participacion activa. Le con-
cede el protagonismo. l.a gratificacion producida
por el video puede provenir de la creatividad, de
la participacion, del ensayo, de la experimenta-
ciéon" (1992: 85). Lsta funcidon se puede ver en
las nuevas series concebidas como "eduentreteni-
miento", donde se combinan la funcién educati-
va v el entretenimiento, con una intencionalidad
pedagdgica como puede ser la formacion en
valores civiles, democracia, etc.

Funcién metalingiistica: en el acto comu-
nicativo el interés se centra fundamentalmente en
el codigo mismo. Cuando se utiliza la imagen en
movimiento para hacer un discurso sobre el len-
guaje audiovisual o para facilitar el aprendizaje
del lenguaje audiovisual valiéndose del mismo
lenguaje que se quietre aprender, se estan usando
y apropiando las l6gicas de produccion del medio
en sus dimensiones técnicas, de lenguaje y dis-
cursivas con un solo proposito: la construccion
de nuevos conocimientos.

Al momento de educar con video, el maestro
con seguridad descubrira otras funciones tales
como, servir de ilustracion o contextualizadora
del conocimiento o como espacio para el encuen-
tro v el reconocimiento del otro en su cotidiani-
dad, sirviendo como invitacion para hacer una
mirada antropologica, social v cultural a los regis-
tros personales. Encontrarle sentido al concepto
de "lo diferente" desde el video significa valorar
los registros del cumpleanos, el quinceanero, ¢l
paseo del curso, las ultimas vacaciones, el
encuentro de futbol, los video-registros de las
multiples micro-historias que hacen parte del teji-
do narrativo del barrio, la cuadra, la ciudad, el
mundao.

¢Coémo educar en recepcién?

Nuestro acercamiento a los procesos de
recepcion supera la concepeidon que considera a
los nifios, las nifas y los jovenes como simples
receptores pasivos atrapados en los contenidos
audiovisuales v que responden a ellos por sus
impulsos irracionales de placer, que son acallados

,/u,.m .
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por cualquier tipo de programacion que encuen-
tren, yoson vistos solo como audiencias y o

como sujetos integrales.

Iintendemos el proceso de recepeion como
un "campo de interacciones o negociaciones del
sentido entire sujeto, texto, medios v otros actores
¢ instituciones sociales (tanto la familia como la
cscuela son asumidos como dos agencias media-
doras tundamentales en los consumos de los
medios audiovisuales); teniendo en cuenta que es
en la circulacion social de discursos donde se
construven los signiticados que un mensaje o
programa ticne para an grupo determinado”
(lLopez De la Roche 2000).

\unque los productos audiovisuales puedan
ser analizados desde un punto de vista puramen-
te estérico v tormal, Masterman (1993) sostiene
que cuanto mas se conozea sobre un texto, mejor
pucde interprerarse, v que es importante conocer
quién lo produce, para quicnes, con qué objetivos
yen qué contexto. La atencion debe centtarse en
descubrir si las formas que los medios utilizan
para representar la realidad son justas, acertadas,
razonables. Por cllo, la educacion en los medios
de comunicacion en la escuela no puede reducir-
s¢ a un andlisis de las caracteristicas formales,
técnicas v estéticas de los productos, es inevitable
v ticcesario adentrarse en el analisis de la ideolo-
gia que hay detrds de todo ello.

Iin el célebre texto La imagen-movimiento, el
tfilosoto francés Gilles Deleuze (1984), clasifica la
imagen cinematografica en cuatro tipos diferen-
tes que podrian tenerse en cuenta a la hora de
hacer un ¢jercicio de comprension en protundi-

dad de los mensajes audiovisuales:

* l.a imagen accion, que se desarrolla en espa-
cios determinados v como consecuencia de
causas bien definidas.

* la mmagen afeccion, que se desarrolla ¢n
cspacios indeterminados v el espacio estd
tenido del arecto de los personajes.

* la imagen percepeion, donde se muestra el
soporte, ¢l montaje, todo aquello que nos
indica que lo que vemos es una pelicula, nos

sustrae del 1lusic mismo.

* La imagen pulsion, una imagen que se desa-
rrolla donde las pulsiones surgen libremen-
te, tanto la pulsion de vida - Liros, como la
pualsion de muerte - Tanaros; o bien a través
de la ley, las reglas, la moral v las convencio-

nes sociales.

Fsta tipologia nos permite abordar ¢l proble-
ma de la imagen en movimiento con critetio filo-
sOfico. [videncia suficiente para comprender que
en la construccion del relato cinematografico o
audiovisual hay inplicito un acto de pensamiento.

¢Coémo educar para la produccién?

Para wtilizar la produccion de video como
metrodologia de investigacion v construccion de
saber, primero debemos preguntarnos si existe
material similar al que queremos realizar v para
que o necesitamos, De 1gual manera, debemos
hacernos otra pregunta cqué innovaciones hare-
mos en materia de lenguaje v de contenidos con
nuestro producto comunicativo?

Segtin la tematica v ¢l entoque de nuestro
video, es pertinente seleccionar v definir el pabli-
co objetivo al que queremos llegar. Indagar por
los 1ntereses v necesidades de nuestra audiencia
¢s apostarle a hablar su propio lenguaje, a rratar
de responder a las preguntas que les preocupan.

c

En el cumplimiento de los objetivos educati-
vos del video, el especialista en diseno de conte-
nidos, ¢l macstro, debe involucrarse en todo el
proceso de la produccion, a tin de garantizar que
la idea/ mensaje/conocimicento sea interpretado
correctamente en ¢l lenguaje audiovisual. Asi,
opuesto v complemento a la recepeion, encontra-
mos la produccion, ejercicio fundamental del
receptor activo, sujeto que tene la posibilidad de
retroalimentar, recrear y expresar su vision parti-
cular de lo que consume.

Producir implica poner en comun, posibilitar
a doble via, escuchar v ser escuchado. Apostarle
la doble via char chado. Apostar]
a la produccion implica aceprar ¢l reto de inter-
pretar la realidad, deconstruirla v favorecer "lo
publico” como escenario para la construccion de
la ciudadania,

[.a ubicacion de la "estera pablica” como espa-
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cio social diferenciado de "lo gubernamental”, v
del mercado, supone una definicion de la misma
como un lugar donde la sociedad sec encuentra y se
reafirma cn sus valores, propiciando la construc-
ci6n de una identidad propia. Para la viabilidad de
estos procesos, medios de comunicacion como el
video resultan de vital importancia: como lugares
de creacion e intercambio de los diferentes men-
sajes que en esta sociedad circulan.

Lis aqui donde la nocion de "servicio pablico”
se hace clara v perentoria para cualquiet comuni-
dad. los instrumentos necesarios para posibilitar
la mas amplia y diversa circulacion de valores en
una sociedad, no pueden responder exclusiva-
mente a la logica comercial del mercado.

El video en su dimension local se constituye
en una herramienta privilegiada de cada comuni-
dad como lugar de encuentro de lo diverso, de
construccion de memorias, de creacion de relatos
de identidad, de inclusion de voces ¢ imagenes
habitualmente relegadas, de generacion de pro-
ductos simbolicos que suponen un reconoci-
miento social comun. Y desde esta imagen pro-
pia, potenciar la conformaciéon de redes simboli-
cas de intercambio que artculen este escenario
de mutuo reconocimiento.

El maestro como agente motvador debe
comprender que elaborar un video es una dind-
mica que integra tres grandes etapas: preproduc-

ci6n, producciéon v postproduccion.
Preproduccién

Esta ctapa la podemos entender como el con-
junto de tareas previas que garantizaran el éxito
de la produccion. Contempla dos momentos, la
elaboracion del guion y la planiticacion de la pro-
duccion.

Elaboracién del guion. La idea se estructu-
ra con base en el publico objetivo, duracion v
financiamiento. La claboracion del guion implica
la definicion del tema, en término de diseno de
contenidos, punto de vista desde donde se abor-
dard la tematca, objetivos que se quieren alcan-
zar, tratamiento, formato, publico. Por su partc,
la investigacion e indagacion es el trabajo de
recoleccion de informacion de base para la ela-

boracion de los contenidos, tarea que llevan a
cabo los especialistas en ¢l tema del video, en ese
caso los protesores con los estudiantes. Ia guio-
nizacion implica hacer una sinopsis o resumen
del tema, definicion del tratamiento, es decir, si la
narracion es documental o de ticcion y en el plan
de rodaje s¢ establece un cronograma para la rea-

registro v disponibilidad de actores o invitados.

Planificacion de la produccion. Iis la plani-
ficacion estratégica del recurso humano, artstico,
téenico, logistico, financiero v su adecuada admi-
aistracion. [in esta etapa se trabaja en la asignacion
de roles o tunciones que los diferentes sujetos
involucrados en la produccion van a cumplir, por
cjemplo, se escoge quién va a ser el director, cama-
rografo, editor, productor, director de fotografia,
director de arte, sonidista, asistentes, etc. Se elabo-
ra también el documento del provecto audiovisual,
o libro de produccion, donde se dejan claros obje-
tivos especificos, publico objetivo, especificacio-
nes técnicas, tratamiento audiovisual, presupuesto,
cronogramas, permisos, contratos y otros docu-
mentos propios de la produccion.

Previo al inicio de cualquier realizacion, se
hace un casting o audicion para escoger a los
actores O personajes que se involucraran en el
relato. De igual manera, se adelanta un casting de
locaciones, o lugares para ¢l registro de imagenes
interiores v exteriores,

En el presupuesto se recomienda contemplar
¢l personal téenico, equipo de produccion, trans-
porte, alimentacion, alquiler de locaciones y de
equipos para la realizacion v la edicion. En el
apartado de financiacion, sc especifican las fuen-
tes de financiacion con las que contara el proyec-
to, las cuales pueden ser propias o externas.

Para finalizar con la planeacion de la produc-
cion, se disenan unos formatos para hacer un
seguimiento a todo el proceso. El plan de produc-
cion contempla los tequerimientos del guion,
horarios, locaciones vy turnos de edicion. Por su
parte, ¢l plan de rodaje presenta un desglose por
escenas, para que el productor pueda extraer los
requerimientos del lugar con su fecha, necesidades
de sonido, tipo de plano y duracion del mismo.
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Produccién

Se pone en practica lo plancado en la prepro-
duccion. Hl director asume la responsabilidad de
convertir en imagenes visuales v sonoras lo que
estd escrito en el guidon, buscando mantener un
estilo v una narrativa particular. Il director debe
reunirse antes, durante v después de la produc-
cion, con todo su equipo téenico v de produc-
cion, para analizar las necesidades de la realiza-
cion, examinar el plan de rodaje de cada dia y
coordinar las diversas tareas. la produccion
general debe velar por el buen esrado v funciona-
miento de los equipos y mantenerse atento a
cualquier acontecimiento,

Postproduccion

La edicion es el proceso técnico de subir o
digitalizar unas imdgenes al computador para
luego proceder a secuenciarlas. Il montaje como

imagenes), registrando codigo de tempo v dura-
cién de cada segmento. Para cllo se hace necesa-
tio ver cada casete y escoger las sccuencias o
escenas que se van a utilizar en el montaje final.
El trabajo de edicion se basa en ¢l guion ori-
ginal y a partir de allf se estructuran las imagenes,
el sonido, locucion, efectos v todos los elementos
propios del lenguaje audiovisual. Asi toma forma
el video, obra toral que materializa todo un tra-
bajo intelectual de creacion, donde se¢ involucran
pensamiento, planeacion, seleccion vy montaje.

Requerimientos técnicos basicos
para la recepcion y la produccion

A continuacion ofrecemos algunas alternativas
que pucden ortentar a las instituciones cducativas
del Distrito Capital para la incorporacion, usos v
apropiacion del video en el contexto escolar den-
tro de los lineamientos que hemos sugerido para

ordenacion narrativa v ritmica de los elementos educar con video, educar en video v educar para

objetivos del relato, implica la eleccion, el ritmo v hacer video.

la medida precisa que se busca para que cada ima- R .,
. . . .. n

gen adquiera una significacion en contexto con Scepclo

las otras. Para tener una idea del orden en que Dependiendo del sentido pedagogico de la

seran presentadas las imagenes, se debe hacer un actividad, los requerimientos téenicos pueden

seript-del material (a manera de preseleccion de variar:

Uso pedagogico Requerimientos técnicos

Presentar wideo fragmentos permite explorar en una esce-
a o secuencia cinemarogritica o en un programa de

Como minimo un televisor de 21 pulgadas v una videograbadora en for-
mato V'HS, Por la calidad de la imagen v el sonido e¢s recomendable un
television, una problemitica cientfica o sociocultural televisor a color 29 o 34 pulgadas v un reproductor de DV multizona
que interese trabajar con los cstudiantes, va sea con para poder visualizar sin problemas peliculas de América, Liuropa v Asia.
Se recomienda que los DVD ofrezean subtitulos o esién doblados al
espanol.

fines curriculares o de contextualizacion de saberes.

Trabajar con pelicmlas de e en fornato D11 (Digital [
Versatil Disk), implica llevar al aula producciones

Camo minimo un relevisor de 21 pulgadas v una videograbadora en for-
mato VHS. Es preferible un relevisor a color de 29 o 34 pulgadas y un

cinematograficas que aborden diversas temdticas reproductor de DV multizona,
LB [Pl Ry Glek Cu'““"_‘-* I’r”l’IC'nfll'fCﬂ“ ; Para un mejor visionado del material, se recomicnda la proyeccion en
SOEH U']'“""”c‘\ C'”‘“P]“]“'\_ ! _'f““q‘““'-‘ hlsmr'_C‘“ { ideobean sobre pantalla blanca en una sala oscura, alejada del ruido, bien
propias o ajenas, que sean significativas para ¢l cier- ventilada v con sillas comodas. Se sugiere que el wdeobeaw tenga capaci-

cicio de pensarnos como ciudadanos del mundo. dad de iluminacion de 1100 lumens, distancia de proveccion de 1.4 a

9.75 metros, Imagen de proyeccion de 86,36 centimerros a 5.12 metros
en diagonal. Con salidas de audio RCA o mini jack pazi conectar a rorre
de sonido.

i

Produccién contar con algunos recursos basicos. /A continua-
cidén se proponen unos requerimientos técnicos
l.a decision de realizar un video implica tener basicos para realizar videos de conformidad con

claros sus propositos comunicativos y educativos v cuatro intenciones educativo-comunicativas:
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Los video registros permiren reconocer,  tecupe-
rir v guardar la memoria colectiva v de la institus
cion. Lvemos especiales, actos culrurales, deporri-
vos, o ¢l registro de micro historias de personajes
cotidianos de importancia para la vida de a escue
L, constituyen el material basico de este tipo de
TegIsro.

Il video seguimicnto permije regisirar un proce
so social, cultural o narural. Tendmenos como ¢l
ncimiento. vocrecimicnto de una planta o de un
animal, Ta rransfornacion de un personaje: 1il
antes v el después de una shwacion. Con este tipo
de registro se aprovechan las inmensas posibilidi-
des del lenguaje videogratico para abreviar en el

espacio v en ¢l dempo del relato los acontectmien-
tos maturales o artificiales que duran mucho en la

vida real,

Con la produccion del video expresion, le hace-
mos una apuesta ercariva al formato del video arre,
vaque responde a la necesidad que tenen fos suje-
tos de expresar suser aravds de la reinveneion del
relato audiovisualy de interveniv de mangera creati
va las categorias detiempo, espacior fisico v espacio
SONOUO,

Iis la posibilidad de explorar artisticamente ¢
tadento de los ninos v jovenes, de reinventar los
lenguajes v las formas de comunicar emociones,
sentimicntos v formis de ver voapropiaese desu
realidad.

Il video educativo, consttuye un producto culru
ral que, adenis de regiserar los hechos vocomum
car algin mensaje. tiene un propasito educativo, va
sea como parte del curriculo o como apuesta para
un proyvecto pedagogico que rebase las fronteras de
la escuela.

Disenar v acer un programa de video edueatdvo,
conlleva aplicar toda la metodologia propuesta para
concebir v realizar un producto integral de conu
nicacton audiovisual desde la preproduccion has
la postproduccidn. Implica un trabajo cooperativo
de comunicadores v educadores, un proceso e
mvestigacion sobre la temdrien que se quicre traba
v ouna dipmica de plancacion v gjecucton ue
apovil tanto L ardeulacion v consrreuccion de nue

!

F

I

%

i

|

|

" Requerimientos técnicos

Preproduccion:

Aorran s de un raller ereativog los estudiantes pueden elaborar ¢l guion, cscoger
los personajes 1 las locaciones v disenar la plantficacion de lu produccion asig-
nande los roles de camarografo, productor, presenzador o narrador en vivo que
deserilya ¢l acontegimicnto.

Produccion:

Para ¢l regisiro de inuigenes v sonidos, s¢ recomienda en primera instancia una
cimara MiniD\ de 3 CCD v talra de éstae una videocamara porriel de uso
domdsticor (Handy Cam) de cualquice tormaro como VHS VHS-Compacto,
Video 8, Hi-8, Digital-8, o NamiDN de 1 CCD. stas cimaras son muy frdgiles
parit el trabajo escolar, 14 ealidad de las imidgenes ¢s baja v 1a teenologin va ¢s
obsoleta; sin embargo, son de Ficil acceso va que muchas escuelas las poseen o
Tas pueden conscguir prestadas con las familias de los mismos esrudiantes.
Orros recursos téenicos necesarios serian: microfono unidireccional para las
entrevisias o micrdfono boom (nuliidiceccional) de T camiara. Liices semipro-
fesionales de tungsreno, cables v extensiones, Cintas de video.
Postproduccion:

De forma artesanal se puede hacer una edicion lineal o analogica eradicional,
para o se necesitan dos videograbadoras VTS, una para reproducir y otra para
wrabar, Concectadas en linea por las salidas v entradas de las conexiones de RCA
(audio v video) enla parte posterior de los equipos. Cables RCN. Cable coaxial
(RIY) para salida de inagen v sonido al relevisor desde la videograbadora que
sitve como grabadora.

Se recomienda edicion no linenl o digital, pero se debe tener presente gue la
board del compurador tenga incorporada rjera de audio y video para poder
digitalizar las imitgenes v sonidos provenientes de las cimaras andlogas. 1in ¢l
-8 Digiral, deben
tener puerto Fare \Wire O 1394 para migrar la mformacion audiovisual como

caso de tener cimaras digitales del tpo D=8, NiniDV

datos al compurador. Se debe ener instalado un programa de edicion de video
como Ndobe Premicre, Final Canr Proy Media 100, iMovie o cualquier otro pro-
grama de edicion de video que corra sobire platatormas PC o Mae.

Preproduccion:

Recomendamos hacer un aller donde los estudiantes elaiboren ¢l guién con base
en wint investigacion estética que aborde un rema sobre el que desean expresar
algo. Para la planificacion de la produccion sugerimos asigrar roles seain las
mquictudes artisticas de los jovenes. Son necesartos camarograto, productor,
loeuror en easo necesariop ¥ una persona encargadide la musici v de efeetos de
sonido.

Produccion:

Para ¢l registro audioyisual recomendamos una videocimara NiniD\™ de 3C.CD,
micrafone unidireccional para ol registro de paisajes sonoros o microfono boom
(multidireccional) de L cdmara, Maoniror a ¢olor. Maleta de luces ]’11‘(11-t\irmnlu\
de tungsrena ripo Lowell. Cables v extensiones, Cintas de video,

Tincaso de camaras digitales D=8, NintD\| -8 Digira
wan puerto Lire Wire 6 1394 para migrar la informacion audiovisual como datos

L se recomienda que ren-

al compurtador.

Postproduccion:

Para L edicion recomendamos una edicion no lineal en computador que tenga
tarjera de audio y video para poder digitalizar las imagenes ¥ sonidos provenien-
tes de cdmaras analogas.

Il computador debe rener lias caracreristicas siguicnies:

Pentium IV con 3 Gz de velocidad del procesador

Discondura de 400G,

Ll diseor de almacenamiento (para v caprura de audio v video) de 80°GEB
Pacrto Fair Wire comparible eon Ty camura

s conveniente tener una tarjera de video de 1280236 MB para grificos
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| Uso pedagégico Requerimientos técnicos
vos saberes como el desarrollo de capacidades para | Un televisor minimo 21 pulgadas con entradas de audio v video
teabajar en equipo v de afirmar identidades respe- |- quemador de DVD

a tando las diferencias, a - .

| Sofrware para edicion:

Se debe contar con un program de edicion de video Premicre, Final Cut Pro,

} oo Mae

1 Media 1000 iNovie u otro programa de edicion que corra sobre plataformas PC

| I°s conveniente contar tambicn con un sotrware de audio

Circulacion del producto,
socializacion y evaluacion de la
experiencia

El sentido de una produccion en video estd
directamente relacionado con su capacidad para
circular entre los publicos para los cuales sc reali-
70, con las lecturas que hagan las audiencias v con
los usos que sc le den. Para ello es importante con-
siderar las siguientes recomendaciones para una
buena presentacion del material.

El principal objetivo de ver un material en
video es propiciar la autocritica v comparar lo que
se ve con la realidad del espectador, v motivar la
discusion grupal, la reflexion v el andlisis de los
contenidos. Para ¢l ¢xito de la presentacion de un
video se debe tener una metodologia participativa,
tanto en el proceso de produccion como en su uso
educativo. Asimismo, se debe planificar su presen-
tacion, contando con un ambiente v el equipo ade-
cuado, con una pantalla en la que la imagen pueda
ser vista por todos los espectadores v un buen
sonido para que motive la atencion. Ademas, se
recomicnda tener una gufa para el uso del material
en el que se relacionen las secuencias del video con
los contenidos educativos que se buscan.

Perrés (1991) propone disefar una guia didac-
tica para el seguimiento y evaluacion de un video.
Listas pautas generales van desde preguntarse en
donde radica el interés del material, hasta la peru-
nencia del tema en los procesos de construccion
de conocimiento. De igual manera, nos lleva a
retlexionar sobre la estructura narrativa del texto
en video, a hacer una valoracion téenica de la ima-
gen v de la banda sonora con miras a la basqueda
de sentido en la interaccion de los elementos en

juego. Propone confrontar ¢l plantecamiento diddc-
tico (diseno pedagogico v preparacion del video)
con ¢l plantcamiento audiovisual (:Qué tipo de
programa es?, squé discurso predominar) y, final-
mente, evidencia la importancia de identificar o de
establecer muy bien los objetivos del video en tér-
minos de clarificar cual es la funcion basica, si es
la de informar, motvar, sensibilizar, avudar a
memorizar, facilitar la comprension de un proce-
so, crear intereses o reforzar contenidos.

Invitamos a directivos, profesores v estudian-
tes a involucrarse en la comprension de lo que sig-
nitican los nuevos lenguajes audiovisuales como el
video en sociedades como la nuestra, retlexionar
sobre los mensajes que estan circulando por el
medio y comprender que coexisten paralelamente
a la cultura ilustrada del texto escrito que privilegia
la escuela. Aceptar que existen otros lenguajes v
otras logicas de produccion de conocimiento
igualmente validas v ricas y comprender que en la
sociedad actual los nifos v los jovenes vienen a la
institucion escolar con otros saberes, con otras
sensibilidades e inquietudes intelectuales, formas
de ver y apropiatse del mundo, diferentes a las de
la escuela. La convergencia de nuevas v vicjas tec-
nologias de comunicacion debe favorecer que los
nifos v jovenes, a la vez que se seduzcan por los
lenguajes audiovisuales, vuclvan al texto impreso
como lugar necesario para leer y pensar critica-
mente su sociedad, es decir, que vuelvan a recono-
cer que en ¢l mundo del libro la imaginacion tam-
bién es posible.

No es cuesuon de importar o dominar las
"altimas tecnologias” de la informacion v la comu-
nicacion, ni de acceso al cable, redes satclitales,
fibra Optica 0 posesion de dispositivos teenologi-
cos de vanguardia. Aunque son importantes, lo



esencial estda dado en términos de incorporacion,
apropiacion y uso social de esos medios patra la
transformacion cualitativa de las sociedades y de
las culturas nacionales, regionales y locales.
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