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RESUMEN:

La economia naranja es un tema de moda a nivel politico, social y académico. Al parecer, este término
propuesto por Duque Marquez & Buitrago Restrepo ha sido aceptado sin muchos analisis. Como
parte de una investigacion, se pudo encontrar que este término es un sindnimo de Economia Creativa.
Este ultimo se viene utilizando desde el afio 2001, anterior en doce afos al de economia naranja, y
goza de aceptacion académica e institucional a nivel internacional. En este documento se presentan
las bases para debatir el término economia naranja, se propone la utilizacion de Economia creativa y
se discuten algunos aspectos de la denominada /ey naranja. Ademas se presenta una discusion acerca
de la importancia de esta economia para la dindmica nacional y su aporte al PIB que justifica la
elaboracion de politicas publicas coherentes que reglamenten estos modelos de negocio, garanticen
la identidad cultural y generen empleo.

Palabras clave:
Ley naranja, economia creativa, economia naranja, industria cultural, desarrollo cultural en
Colombia

ABSTRACT:

The orange economy is a fashionable subject at political, social and academic level. Apparently, this
term proposed by Duque Marquez & Buitrago Restrepo has been accepted without much analysis. As
part of an investigation, it could be found that this term is a synonym of Creative Economy. The latter
has been used since 2001, twelve years before the orange economy, and enjoys academic and
institutional acceptance at the international level. This document presents the bases to discuss the
term orange economy, the use of creative economy is proposed and some aspects of the so-called
orange law are discussed. There is also a discussion about the importance of this economy for the
national dynamics and its contribution to GDP that justifies the development of coherent public
policies that regulate these business models, guarantee cultural identity and generate employment.

Keywords:
Orange law, creative economy, orange economy, cultural industry, cultural development in Colombia
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1. INTRODUCCION

Desde que el entonces senador, actual presidente de Colombia, el abogado con estudios de posgrado
en economia y administracion publica, Ivan Duque Marquez, logré que el congreso de la republica
aprobara su proyecto de ley conocido como /ey naranja, se popularizé en el pais el termino economia
naranja. Este término, acufiado por primera vez en el libro La economia naranja. Una oportunidad
infinita, escrito por Felipe Buitrago e Ivan Duque (2013), es usado para referirse a los modelos de
negocio con base en las ideas y las expresiones artisticas y es un tema de discusion en diferentes
ambitos nacionales.

Desde los entes territoriales y desde los diferentes organismos legislativos del pais, especialmente
desde el congreso, este tema ha ganado mayor aceptacion. Ejemplo de ello es la misma Ley Naranja
(2017). En consonancia con esta ley, muchos departamentos y municipios del pais a través de sus
alcaldias, gobernaciones, sus consejos y asambleas promueven diferentes iniciativas que buscan
incentivar o fortalecer las diferentes manifestaciones de la industria cultural y artistica de las regiones.
Este es el caso de los departamentos de Atlantico (E1 Heraldo, 2016), Valle del Cauca (Garcia Cruz,
2018); los municipios de Cali (Dinero, 2017), Cucuta (Consejo de Cucuta, 2018) y Funza (Instituto
Departamental de Cultura y Turismo de Cundinamarca, 2016), por citar algunos. Dada esta
relevancia, en el marco de una investigacion realizada, se buscd informacion acerca de este nuevo
tipo de economia y los resultados fueron loables.

En primer lugar, se encontré que al sector al que Buitrago Restrepo & Duque Marquez (2013),
refieren como Economia Naranja, la UNICEF y otros autores en diferentes paises le llaman Economia
Creativa. Con ello se demuestra la apropiacion conceptual de los responsables del concepto de
Economia Naranja de un sector de la economia vigente y de gran interés politico y académico. Por
este motivo, en el presente documento se definiran conceptualmente Economia Creativa y Economia
naranja con la intenciéon de evitar problemas de polisemia o sindnima que permitan aclarar el
panorama y promover el correcto uso de estos conceptos desde la academia y su apropiacion desde
las entidades legislativas. En segundo lugar, se presentan algunas bases acerca de la Ley Naranja y se
presentan discusiones sobre el tema.

2. FUNDAMENTO TEORICO

La llamada Economia Naranja no es mas que una forma local para referirse a la Economia Creativa.
Este término es una apropiacién conceptual que sugiere un preocupante caso de polisemia y que
podria desencadenar embarazosos errores en el establecimiento de politicas publicas. Toda vez que
se aconseja seguir lineamientos internacionales para la regulacién de mercados, pero sobre todo,
seguir bases académicas que sustenten las decisiones a tomar. A continuacién en este fundamento
teodrico se desarrollaran los conceptos objeto del estudio y se propondra el uso de Economia Creativa,
para equiparar el lenguaje, al menos desde la academia, con los lineamientos internacionales.
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2.1. ECONOMIA CREATIVA

Howkins fue el primero en utilizar el término Economia Creativa en su libro The Creative Economy:
How People Make Money from Ideas, en el afio 2001. En este se refirio6 al término como los modelos
de negocios relacionados directamente con las industrias culturales, creativas y de generacion de ideas
(2001, p. 8). La Economia Creativa ha sido tema de discusion desde hace aproximadamente 15 afios
(Cinelli, 2015; Suciu, 2008; The Policy Research Group, 2013) debido al notable crecimiento de este
sector de la industria (Hesmondhalgh, 2002). Este término es utilizado y reconocido a nivel mundial
como se puede observar en trabajos encontrados en la revision bibliografica.

El Departamento de Cultura, Medios y Deporte del Reino Unido (DCMS por sus siglas en inglés)
propuso una de las acepciones mas utilizadas para de modelos de negocio sobre los cuales éste tiene
influencia. Esta definicion seria utilizada posteriormente para elaborar una definicion conceptual de
Economia Creativa (DCMS, 1998):

Aquellas industrias que tienen su origen en la habilidad y el talento de la creatividad individual
y que tienen un potencial de riqueza y creacion de empleo a través de la generacion y
explotacion de la propiedad intelectual (DCMS, 1998, p. 3).

La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), por sus siglas en
inglés, aportd una definicion propia. La Economia Creativa es un concepto basado en los bienes y
servicios tangibles e intangibles enfocados en la creatividad que generan crecimiento y desarrollo
econdmico (2004) y esta en constante evolucion.

La UNCTAD también aportd algunos argumentos para su definicion. En primer lugar, en esta
economia se propende por la creacion de empleo y ganancias a través de la generacion de ingresos
para sus diferentes industrias, mientras respetan la inclusion social, la diversidad cultural y el
desarrollo humano. Segundo, subsume a los aspectos sociales, culturales y econdmicos que
interactuan con los modelos de negocios de base tecnologica, de propiedad intelectual y de turismo.
Tercero, son el conjunto de transacciones econdmicas basadas en la generacion del conocimiento a
niveles micro y macro econdémicos. Cuarto, busca y promueve el desarrollo de la innovacién y de la
generacion de ideas. Y en quinto lugar, esta economia se caracteriza por tener como base a las
denominadas industrias creativas.

Para Howkins (2001) la Economia Creativa surge a partir de las transacciones de productos y
servicios de indole creativo y artistico llevadas a cabo en sectores productivos relacionados. Howkins
caracteriz6 a las industrias culturales segin elementos como el valor agregado, su contribucion a la
economia nacional y la diferencia frente a sus negocios y las industrias tradicionales. En la [lustracion
1 se presentan los quince sectores que hacen parte de la Economia Creativa segin Howkins.
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Hlustracion 1 Sectores de la Economia Creativa. Elaboracion propia a partir de Howkins (2001)

Ahora, se mencionaran algunos aspectos respecto a los sectores definidos por Howkins. En primer
lugar se mencionara la Publicidad. Para Howkins, la importancia de este sector radica en su
transformacion, principalmente en la transicion desde los medios tradicionales como la prensa, la
television y el exterior a nuevos formatos, tanto de alta tecnologia como de baja tecnologia, mediante
las cuales las organizaciones ahora llegan a sus clientes, insertando logotipos, marcas y esloganes en
areas que tienen estado libre de publicidad. La publicidad est4 pasando de ser un negocio de derechos
de autor a un negocio de derechos de autor y de marca registrada (2001). El siguiente sector es el de
la Arquitectura.

La Arquitectura es el sector de mayor reconocimiento internacional de los quince sectores de la
Economia Creativa. Esto debido a la institucionalizacion de una iconografia propia aceptada a nivel
global. Con ello desusa las palabras como forma de expresion sin importar el idioma o la cultura.
Howkins considerd que el tamafio del mercado de la construccion de un pais refleja su economia
nacional. Sin embargo, las practicas de los arquitectos tienden a florecer de manera desproporcionada
en los paises que tienen un sector privado floreciente y capital privado, y una sensibilidad al orgullo
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corporativo o civil. La arquitectura ha evolucionado dese un negocio de patentes o marcas a un
negocio de derechos de autor (Howkins, 2001).

El siguiente sector es el Arte. Aqui es menester aclarar que aunque en espafiol la palabra arte podria
referir a varias formas de expresiones artisticas, en inglés, especialmente en los referentes citados por
Howkins, este término hace referencia a las artes plasticas (pintura, escultura, dibujo, entre otros).
Segiin Howkins, el mercado del arte es inusual ya que se trata solo de obras originales que son unicas
o raras. Mientras que la mayoria de las industrias intentan multiplicar y vender tantas copias nuevas
como sea posible, el objetivo del comerciante de arte es enfatizar la escasez (2001). En este mismo
sector se agrupan los museos y las galerias de arte. Estas organizaciones, dice Howkins, tienen como
proposito proteger el patrimonio y celebrar nuevos trabajos.

El sector de las Artesanias tiene la particularidad de pertenecer a dos sectores diferentes (Levickaite,
2011), al de arte cuando es exhibido en los museo y en las galerias de Arte y al mismo sector de las
artesanias. A diferencia de la industria del Arte, en la industria de la Artesania muchos de sus
productos pueden ser producidos masivamente. Es este mercado los artistas trabajan de la misma
manera que en otros medios y con la misma habilidad imaginativa. Las personas hacen y compran
artesanias sin tener en cuenta la autoria o la estética formal, y las valoran por precio, utilidad y calidad
(Howkins, 2001).

Para el sector de Disefio, Howkins emplea el aporte de la Industrial Designers Society of America.
Esta organizacion define al disefio industrial como la “creaciéon y desarrollo de conceptos y
especificaciones que optimizan la funcidn, el valor y la apariencia de los productos y sistemas para
el beneficio mutuo de usuarios y fabricantes” (IDSA, 2018). Howkins agrup6 en este sector a todas
las modalidades o forma de disefio.

Segiin Howkins (2001), el sector de la Moda, haciendo énfasis en el disefio de moda, es un negocio
pequetio pero intensamente competitivo mercado. Es una mezcla volatil entre arte, artesania, disefio,
fabricacion, venta al por menor y publicidad. Es uno de los mercados mas visibles del sector textil y
de confeccion en el mundo. Los disefiadores de moda se encuentran inmersos, principalmente, tras
marcas comerciales. En este sector es comun la existencia de secretos comerciales y otras formas de
proteccion. La moda a menudo se cita como un ejemplo de una industria que es maravillosamente e
infinitamente inventiva sin necesidad de usar los derechos de autor.

El sector de la cinematografia consta de cuatro sub sectores principales: produccion, distribucion,
guion y proyeccion o venta en cine o television. Es un sector donde las ideas son indispensables en
todos sus subsectores. Una pelicula o produccion audiovisual cinematografica es una obra calificada,
protegida por derechos de autor. La mayoria de las leyes interpretan al “autor” de manera bastante
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amplia para incluir al autor del guion, al productor, al director y otros, asi como a brindar proteccion
por separado a los disfraces, el disefio, etc. (Howkins, 2001).

La musica es el mas intangible de los productos creativos. También es, junto con la publicacion, uno
de los mas generalizados. La industria tiene cuatro sectores principales: la composicion; actuacion;
publicacion / licenciamiento; y grabaciones de sonido (Howkins, 2001). El sector de la musica es uno
de los que més aporta a los PIB de los paises. Su capacidad para traspasar las fronteras nacionales,
principalmente dadas las nuevas tecnologias, le permite una expansion.

El siguiente sector es el de las artes escénicas. Este sector incluye todo tipo de actuaciones en el
escenario y especificas del sitio. En este sector se agrupan las danzas, el teatro, la mimica, el circo,
entre otras. También Implica la administracion de algunos de los edificios histéricos mas grandes y
mas conocidos del mundo, asi como de muchos locales pequefios; entiéndase los teatros y salas de
conciertos. Sus actividades incluyen las habilidades de escritura; produccion; casting, direccion y
ejecucion; disefo; iluminacion y sonido; set-making marketing y administracion (Howkins, 2001).

El sector editorial se basa en un proceso simple y universal de copia directa. Ello no desconoce los
avances y evoluciones que le tiempo ha traido (Howkins, 2001). La aparicién de numerosos formatos
de publicacion editorial, entiéndase libros fisicos, audiolibros, libros digitales, entre otros, y procesos
empresariales diferentes para satisfacer necesidades de disefio especificas y habitos culturales locales
son comunes en la contemporaneidad. Para Howkins, en las Gltimas décadas, los aportes creativos de
escritores y editores han cambiado poco en forma y tipo, a diferencia de la tecnologia de disefio e
ilustracion; estas Ultimas han cambiado drésticamente, al igual que las funciones administrativas de
finanzas y marketing (2001).

En el sector de Investigacion y desarrollo (I+D) se agrupan las actividades cientificas y técnicas de
I+D realizadas por empresas, universidades y organizaciones de investigacion (Howkins, 2001). No
incluye la investigacion académica sobre temas no cientificos y no técnicos. La [+D es un negocio de
patentes. Para Howkins no toda la [+D conduce a una patente, pero casi todas las patentes surgen de
la I+D o necesitan un elemento de esta para preparar una solicitud exitosa. Evidentemente el sector
de I+D es un claro ejemplo de la utilizacion de las ideas y la creatividad en la industria.

El sector del Software subsume el disefio y redaccion de programas informaticos (Howkins, 2001) y
es claramente un proceso creativo (Levickaité, 2011). Es posible incluir cada tipo de software en la
diferentes sectores: la fabricacion y venta de software para un proceso industrial podria considerarse
como parte del sector de [+D y el disefio asistido por computadora (CAD) como parte del sector del
Disefio. Aun asi, Howkins decidid agrupar los sectores por las caracteristicas en comun; en este caso
la creacion y disefio de los programas informaticos. Ciertamente producen propiedad intelectual,
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incluso si muchos programadores prefieren que su codigo esté disponible gratuitamente; caso del
Software Libre. En este sector no se incluye la programacion de video juegos y si la programacion de
aplicaciones para dispositivos moviles.

El sector de Juguetes y Juegos corresponde a la industria de disefio, fabricacion y venta de juguetes y
juegos fisicos. No incluye los videojuegos (Howkins, 2001). Este sector es afectado de forma directa
por el crecimiento de los videojuegos. Un juguete o un juego es un objeto de varias propiedades de
la propiedad intelectual. Su nombre podria ser una marca, pero el disefio y los elementos artisticos
podrian evitarse mediante derechos de autor (Howkins, 2001). Este sector ha sido un ejemplo de
creatividad e innovacion durante largos afios al implementar innovaciones acordes a los adelantos
tecnoldgicos de cada época.

El sector de la Radio y television, hace referencia a la difusion y produccion de contenidos mediante
estos medios (Howkins, 2001). Ademas, es necesario incluir en este sector los medios mas reciente
de difusion de contenido. Este es el caso de contenidos hablados y musica por internet o streaming,
por ejemplo Spotify, Itunes o Google Play Music; o plataforma de Video on demand como Netflix,
Amazon o Claro Video. Este sector comparte caracteristicas y procesos con sectores como el de la
cinematografia y de la musica.

El ultimo sector definido por Howkins (2001) es el de los Videojuegos. Este sector cuenta con varias
industrias: a) juegos basados en dispositivos con su software, por ejemplo los Arcade o maquinas de
los centros comerciales; b) juegos universales de CD, DVD y otros medios portables para
computadores o consolas domésticas y c) juegos de Internet y aplicaciones.

2.2. ECONOMIA NARANJA

El término Economia Naranja (E.N a partir de ahora) fue utilizado por primera vez en Colombia en
el afio 2013. Este término fue divulgado por (Buitrago Restrepo & Duque Marquez, 2013) en su libro
Economia Naranja: Una oportunidad infinita y ha tomado fuerza a través de los afios. Para estos
autores la economia y la cultura tienen una relacion directa que constituye un ecosistema econdomico.
Este ecosistema justifica su nombre siendo que el color naranja posee un valor simboélico y una
identidad cultural que inspira felicidad (Buitrago Restrepo & Duque Marquez, 2013).

Buitrago Restrepo & Duque Marquez definieron la E.N como un sector de la industria creativa
estructurado por arte y cultura como materia prima. El sector creativo crea su propia cadena de valor
y esta vinculado con la creatividad y la propiedad intelectual (2013). Para esto, tomaron de base la
definicion de Economia Creativa dada por Howkins afios antes (2001) y la re definieron
adjudicandose el término como propio (Duque Marquez, 2015, 2016a, 2016b).
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Esta osada accion gener6 un problema de sinonimia respecto a un tipo de economia previamente
definido: Economia Creativa. Este término, anterior a Buitrago Restrepo y Duque Marquez, ademas
de ser utilizado en paises en via de desarrollo (Fonseca Reis, 2008), es conocido y aceptado a nivel
mundial (Hesmondhalgh, 2002; Levickaité¢, 2011; United Nations Conference on Trade and
Development, 2004).

Aun asi, no se desmerita el trabajo de Buitrago Restrepo & Duque Marquez (2013) debido a dos
aportes dados a este concepto que aumentan su valor. Primero, afiadieron el Turismo cultural a los
sectores definidos en la Economia Creativa descrita por Howkins. Los dieciséis sectores de la
Economia Creativa se presentan en la Ilustracion 2, ademas, expusieron siete estrategias para el
desarrollo de la economia creativa. Es de sefialar que afios después de su libro, Duque Marquez
expuso que resulta necesaria una octava estrategia.

Turismo .
Cultural Publicidad
Videojuegos Arquitectura
Rad’lo’}r e
television
Juguetes y ,
j Art
Juegos SECTORES DE esanias
LA ECONOMIA
Software CREATIVA Disefio
Investigacion
Moda
y desarrollo
Artes i
escénicas Cinematografia
Editorial Musica

Hlustracion 2 Dieciséis sectores de la Economia Creativa. Elaboracion propia a partir de Howkins, (2001) y
Buitrago Restrepo & Duque Marquez (2013)

En el sector del turismo cultural, es posible agrupar las actividades turisticas de nueva aparicion. Es
decir, el turismo ecologico, el turismo religioso, el turismo basado tradiciones culturales y el turismo
deportivo.
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3. METODOLOGI{A

El presente documento es de reflexion lo que dificulta la descripcion de una metodologia especifica.
Aun asi, se describiran los pasos seguidos para la obtencion de la informacioén y presentacion de los
resultados. En sintesis, se utilizo una perspectiva hermenéutica para interpretar y crear conceptos a
partir de una revision documental.

Se consultaron fuentes secundarias, principalmente las bases de datos académicas y algunas revistas
y periddicos de caracter local o nacional con disponibilidad en la Internet. Los tipos de texto de mayor
consulta fueron las publicaciones académicas arbitradas, principalmente en el inglés y libros. Estas
se usaron para la definicion conceptual de Economia creativa 'y economia naranja. Adicionalmente,
fue necesario recurrir a algunos documentos encontrados en redes académicas como
ResearchGate.net o publicados en paginas institucionales de algunas entidades gubernamentales
nacionales e internacionales. A partir de la informacion recolectada se realizo el analisis que permitié
organizar los resultados. A continuacion se describen los pasos llevados a cabo.

En primer lugar se buscd en las bases de datos a las que tiene acceso el Sistema Nacional de
Bibliotecas de la Universidad Nacional de Colombia (SINAB) palabras clave como: a) Ley naranja,
b) economia naranja, ¢) economia creativa y d) industrias culturales. Al verificar que los documentos
encontrados en esta busqueda, principalmente los indexados bajo los términos de los numerales a y
b, solo hacian referencia a publicaciones desde Colombia, y los numerales ¢ y d a publicaciones
referidas desde otros paises hispanohablantes, se ampli6 la biisqueda a palabras clave en inglés. En
esta ocasion se emplearon términos como: a) creative economy, b) cultural industry y d) orange
economy. Los resultados de esta busqueda contrastaron en niimero y heterogeneidad de paises y
lenguajes de origen respecto a la primera busqueda.

Posterior a ello, se realizd una busqueda referente a la normatividad nacional e internacional respecto
a la Economia Creativa. Para ello se utilizaron los motores de biisqueda de informacion en la WEB
con reconocimiento como Google y se empled una combinacion de palabras entre palabras claves
descritas con anterioridad y las leyes o entes territoriales a consultar.

4. RESULTADOS

Anteriormente se discutio la pertinencia del termino Economia creativa frente a la propuesta
terminologica Economia Naranja. A partir de distintas fuentes académicas e institucionales, como la
UNICEF, se plante6 la idoneidad del primer concepto respecto al segundo. Esto no es una postura
extranjerista dado que no se considera, con base en los argumentos presentados, que el termino
Economia Naranja reemplace al de Economia Creativa y mas bien parece un sinébnimo creado por
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los autores. Utilizar el término E.N. propiciaria el problema de sindénima y polisemia descrito por
(Rios Szalay, 2010).

Aclarado lo anterior, ahora se presentan algunas de las estrategias para el desarrollo de esta economia
y se ahondan algunas acotaciones.

4.1 ESTRATEGIAS PARA EL DESARROLLO DE LA ECONOMIA CREATIVA

Buitrago Restrepo & Duque Marquez (2013) presentaron siete estrategias para el desarrollo de la
Economia Creativa, adicionalmente las definieron y las denominaron “Las 71”. Estas emergieron para
responder a las varias falencias que posee el sector cultural. En la Ilustracion 3 se presenta el
desarrollo de dichas estrategias. Llama la atencion que anterior a la aparicion del término de E.N, otro
autor en dos ocasiones habla planteado las siete caracteristicas de las industrias de la economia
creativa. Este es el caso de Caves (2000, 2003).

De igual forma, la Ley 1834 de 2017 del congreso de la republica establece las politicas para la
industria cultural y la Economia Creativa. Con esta ley se pretende otorgar legitimidad y proteccion
a las industrias creativas y culturales a través de incentivos, fomento y promocién, educacion,
financiacion, y politicas de internacionalizacion y exportacion reglamentadas. En esta ley se establece
un papel para el DANE. Esta entidad debe garantizar la idoneidad y periocidad de reportes acerca de
esta industria que le permita los diferentes grupos de interés analizar y tomar decisiones respecto a
esta economia.

Informacion Inclusion

Estrategias para
(Institucionalidad el desarrollo de la
Economia Creativa

Infraestructura / .
infraestructura digital Integracion

Hlustracion 3 Estrategias para el desarrollo de la economia creativa. Elaboracion propia a partir de Buitrago
Restrepo & Duque Marquez (2013) y Duque Marquez (2015).
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4.2 LEY NARANJA

La industria cultural y la Economia Creativa, para Colombia, se reglamentan en la Ley 1834 de 2017.
El objeto de la ley naranja es “desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las industrias creativas”
(Congreso de la Republica de Colombia, 2017). Algunos de los sectores que se definen en esta ley
son: editorial, audiovisual, fonografico, de artes visuales, de artes escénicas y multimedia. La
importancia de las industrias culturales para la sociedad fue clave para la creacion de esta ley.

La ley naranja se fundamenta en las siete estrategias para el desarrollo de la Economia Creativa
expuestas por Buitrago y Duque. Estos autores buscan generar una transformacion econémica y social
a través de la legitimacion de esta ley.

La industria cultural hace aportes significativos al PIB de los Estados a través de la generacion de
empleo. Con ello se contribuye al fortalecimiento de la identidad cultural y se propician escenarios
para la participacion social de los grupos culturales (Ospina Diaz, 2017). De aqui el marcado interés
desde los Estados por la definicion y reglamentacion de las politicas de cultura; Colombia no es ajeno
a ello.

Algunas cifras sustentan la importancia de las industrias de la Economia Creativa en Colombia. Este
es el caso de lo aportado por Portafolio (2017), segun se menciona en este periodico la Economia
Creativa aporta el 3.3% del total del PIB colombiano de 2016. Esto equivale a una nada despreciable
cifra de 6,2 billones de pesos (Reyes Beltran, 2017). Segin dijo Ruiz M (2018), el 92% de esta cifra
son provenientes de Bogota. Colombia en el 2017 ocup¢ el puesto 52 de 141 de paises exportadores
de servicios creativos (Reyes Beltran, 2017).

A partir de esta reglamentacion, los entes territoriales han comenzado a crear politicas de caracter
local que permitan la dinamizacion de esta economia. Con anterioridad se nombraron algunos de estos
casos. Se debe resaltar la importancia que este sector suscita para el desarrollo economico del pais,
especialmente en regiones con arraigo cultural como lo es Cali. Algunos trabajos, el caso de Ospina
Diaz (2017) y Ospina Diaz & Tello Castrillon, (2017; s. f.), por mencionar algunos han indagado
acerca del estado de esta industria en la ciudad de Cali, principalmente respecto a las politicas de
Responsabilidad Social desde el Estado, como de las mismas organizaciones.

La creciente economia necesita de mayores reglamentaciones y mas cuidado por parte de los entes
reguladores que garanticen su perpetuacion en el tiempo, las ganancias de los miembros de las
organizaciones subsumidas en esta, el respeto de los derechos laborales y la dinamizacion cultural.
Ademas, es necesario resaltar que no todos los modelos de negocio ni todas las formas de industrias
de la Economia Creativa son organizaciones con fines de lucro.
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5. CONCLUSIONES Y DISCUSION

El termino economia naranja no deberia usarse en los ambitos académicos. Es mal visto definir lo
que ya esta definido para presentarlo como una novedad. Aun asi, hay que seguir promoviendo
politicas que permitan el desarrollo de los modelos de negocios de la Economia Creativa mientras se
garantizan los derechos y el respeto por las tradiciones de los diferentes grupos.

Promover nuevas formas de transaccion en la Economia Creativa, como el caso del turismo, es
esencial en un pais marcado por la tradicionalidad econdmica. Dinamizar nuevos sectores econémicos
permite la inclusion de mas personas a la vida laboral. Ademas, se aumentan los aportes al PIB. Los
espectaculos culturales, los proyectos innovadores cada dia ganan mayor auge y se recomienda poner
la lupa sobre las reglamentaciones que se promuevan dado que muchas veces el desconocimiento en
algunos temas ralentiza o perjudica a las iniciativas dinamizadoras.
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