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\En suma, desde peque~no, mi relaci�on con las palabras, con la escritura, no se diferencia de mi

relaci�on con el mundo en general. Yo parezco haber nacido para no aceptar las cosas tal como me

son dadas". Julio Cort�azar

A mis Padres

\Yo creo que desde muy peque~no mi desdicha y mi dicha al mismo tiempo fue el no aceptar las

cosas como dadas. A m�� no me bastaba con que me dijeran que eso era una mesa, o que la palabra

"madre.era la palabra "madre 2ah�� se acaba todo. Al contrario, en el objeto mesa y en la palabra

madre empezaba para m�� un itinerario misterioso que a veces llegaba a franquear y en el que a

veces me estrellaba". Julio Cort�azar
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Resumen

Las Fiestas de San Francisco de As��s son celebradas en la ciudad de Quibd�o, Choc�o, Colom-

bia; fueron declaradas Patrimonio Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO en 2012.

Esta investigaci�on tiene como objetivo determinar el impacto econ�omico y social de estas

Fiestas en la versi�on realizada en el 2018. El sustento te�orico est�a apoyado en los postula-

dos de la econom��a de la cultura, la metodolog��a utilizada para la estimaci�on del impacto

econ�omico es el m�etodo de los efectos, el cual recoge la de�nici�on y medici�on de los efectos

directos, indirectos, inducidos y en el empleo de las Fiestas. Para estimar el impacto social

se analizan cuatro categor��as cualitativas sociales. Los hallazgos de esta investigaci�on con-

cluyen en que las Fiestas tienen una repercusi�on econ�omica y social signi�cativa, es rentable

econ�omicamente, genera riqueza a~nadida, ampl��a la capacidad productiva, es fuente de em-

pleo formal e informal, aumenta la inversi�on, aumenta el sentido de orgullo e identidad en

la poblaci�on y contribuyen al desarrollo local-regi�on.

Palabras clave: Fiestas de San Pacho, econom��a de la cultura, impacto econ�omico, im-

pacto social, desarrollo local y regional, pol��ticas culturales.

Abstract

The San Francisco de As��s Festivities are celebrated in the city of Quibd�o, Choc�o, Colombia,

they were declared Intangible Heritage of Humanity by UNESCO in 2012. This research aims

to determine the economic and social impact of these festivities in the version carried out.

in 2018. The theoretical support is supported by the postulates of the economy of culture,

the methodology used to estimate the economic impact is the e�ects method which inclu-

des the de�nition and measurement of direct, indirect, and induced e�ects, and in the jobs

fron of the Holidays; Four social qualitative categories are analyzed to estimate the social

impact. The �ndings of this research conclude that the Holidays have a signi�cant economic

and social impact, is economically pro�table, generates added wealth, expands productive

capacity, is a source of formal and informal employment, increases investment, increases the

sense of pride and identity in the population and contribute to local-region development.

Keywords: Fiestas de San Pacho, economy of culture, economic impact, social impact,

local and regional development, cultural policies.
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CONTENIDO 2

Introducci�on

Las manifestaciones art��sticas y las festividades en los diferentes grupos humanos han sido
objeto de estudio de las ciencias sociales y humanas, generando valiosos aportes para descri-
bir, analizar y escribir la historia biol�ogica, social y relacional de distintas comunidades a lo
largo de la historia (Herrero, 2011).

Dichas expresiones art��sticas y culturales van m�as all�a de las consideraciones est�eticas o
art��sticas que de estas se deriven, puesto que los contextos en los que se inscriben deben ser
estudiados a fondo en sus dimensiones culturales, hist�oricas, sociales, pol��ticas y econ�omicas.

En esa misma l�ogica, investigar las manifestaciones culturales va m�as all�a de su expresi�on
art��stica y festiva, puesto que implica descubrir los diferentes escenarios de acci�on y reper-
cusi�on; en este sentido, , investigaciones como la presente posibilitan acceder el an�alisis de
las manifestaciones, con pertinencia en las �areas de las ciencias sociales y, en especial, para
el mundo de lo econ�omico.

El sector cultural ha adquirido creciente importancia en el mundo y Colombia no es la ex-
cepci�on; esto podr��a atribuirse, en mayor medida, a dos fen�omenos: el primero tiene que ver
con los procesos de tercerizaci�on de la econom��a, en los que se viene observando una gra-
dual p�erdida de relevancia del sector de producci�on industrial en favor del sector servicios,
y dentro de este �ultimo est�an cobrando fuerza los servicios destinados al consumo, entre los
que sobresalen el turismo, el ocio y el esparcimiento. El segundo, relacionado con el anterior,
es la creciente valoraci�on de la cultura y el patrimonio hist�orico por parte de la sociedad en
general y las instituciones p�ublicas y privadas en particular.

En esa medida, se debe resaltar que, en la sociedad actual, las manifestaciones culturales
son uno de los consumos de mayor crecimiento. Una posible explicaci�on es la que expresan
las diversas corrientes sociol�ogicas, que tienen que ver con la llamada civilizaci�on del ocio,
donde este se legitima por s�� solo, por las pr�acticas sociales y la importancia en la jerarqu��a
de valores de los individuos que establecen cambios en las formas de utilizar el tiempo libre,
sumado a la disminuci�on de las horas de trabajo, y el aumento de las rentas de los ciudadanos
(Nuryanti, 1996).

En esta perspectiva, las Fiestas de San Pacho son el principal espacio simb�olico en la vida
social, cultural, religiosa y pol��tica de la ciudad de Quibd�o. Su funci�on m�as importante es
la de ser el eje en la construcci�on de la identidad chocoana, impulsando la cohesi�on social al
interior de la comunidad.
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El inter�es del investigador obedece al compromiso que tiene con el territorio de donde proce-
de; pues, se propone que los resultados de esta investigaci�onImpacto econ�omico y social de
las manifestaciones culturales en Choc�o: el caso de las festividades de San Francisco de As��s
en Quibd�o, patrimonio cultural inmaterial de la humanidadsean un insumo de consulta para
el an�alisis, dise~no e implementaci�on de programas, planes y proyectos culturales, sociales y
econ�omicos que contribuyan a jalonar el desarrollo y bienestar de este territorio.

Para llevar a cabo el objetivo de esta investigaci�on, que es realizar la medici�on del impacto
econ�omico y social de las Fiestas de San Francisco de As��s en Quibd�o, Choc�o, para el 2018,
se proponen los siguientes objetivos espec���cos:

Analizar la �esta como manifestaci�on cultural de la identidad en los territorios, eva-
luaci�on de la Fiesta de San Pacho en el contexto social y econ�omico de Quibd�o.

Investigar la medici�on de impacto econ�omico, sus metodolog��as, y el an�alisis cualitativo
de las caracter��sticas sociales como aplicativo en las �estas.

Aplicar estudio de caso: medici�on del impacto econ�omico y social a las Fiestas de San
Francisco de As��s en Quibd�o Choc�o a~no 2018.

En el estudio emp��rico se utilizan principalmente los datos recolectados por la encuesta apli-
cada por esta investigaci�on a una muestra representativa de los asistentes a las Fiestas, se
obtuvo informaci�on de cu�anto dinero gastan en diferentes categor��as, cu�ales son sus motivos
de asistencia a las Fiestas, la valoraci�on que le dan a las actividades de las Fiestas, y la
caracterizaci�on sociodemogr�a�ca de los asistentes.

Esto permiti�o, luego de establecer las variables de inter�es, realizar la medici�on del impacto
econ�omico que est�a dado por la estimaci�on de los efectos directos, que corresponden a los
gastos en la realizaci�on de las Fiestas; los indirectos, que conciernen a los gastos realizados
por los asistentes al evento; y los inducidos, que son los efectos que tienen las Fiestas en la
econom��a local-regional. Adem�as del impacto social que se establece mediante el an�alisis de
cuatro categor��as: el bienestar, el capital social, la identidad, y la sostenibilidad de las Fiestas.

Los resultados de esta investigaci�on sirven como evidencia para gestionar incentivos p�ubicos
y privados para la ejecuci�on de las Fiestas de San Pacho; debido a que, como se demuestra en
este estudio, las Fiestas generan un alto nivel de rentabilidad y tienen repercusiones positivas
en la poblaci�on. Adem�as de ser un modelo de r�eplica para otros eventos culturales en el pa��s
y, posiblemente, en otras, regiones del mundo con un contexto socioecon�omico similar al del
Choc�o. Permitiendo ampliar la oferta institucional, la difusi�on y la expansi�on del evento por
medio de la llegada de turistas a la regi�on.
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Esta investigaci�on est�a compuesta por cinco cap��tulos, en el primero se contemplan los li-
neamientos te�oricos y conceptuales donde se presenta el marco anal��tico de la econom��a de
la cultura, y los componentes del sector cultural y el patrimonio. El segundo cap��tulo pre-
senta un an�alisis del contexto del Departamento del Choc�o, el cual es clave para entender
las din�amicas propias de estas Fiestas entorno a la sociedad que las celebra, adem�as de la
descripci�on de la historia y evoluci�on de las Fiestas y su determinaci�on como patrimonio
inmaterial de la humanidad.

En el tercer cap��tulo se plantea de manera detallada el dise~no de las estrategias metodol�ogicas
empleadas para desarrollar el an�alisis emp��rico, donde se presenta el m�etodo de los efectos,
las categor��as de an�alisis social y las variables a considerar. El cuarto cap��tulo expone los
resultados de la aplicaci�on del m�etodo de los efectos, realizando el an�alisis descriptivo de los
datos, la determinaci�on de los efectos directos, indirectos, inducidos, en el empleo, y el efecto
econ�omico total de las Fiestas. A lo que se suma el desarrollo de las categor��as de an�alisis
social y la manera como se determina el mismo. Finalmente, el quinto cap��tulo contiene el
an�alisis de las conclusiones y consideraciones de la investigaci�on, realizando recomendaciones
a las pol��ticas p�ublicas culturales.



Cap��tulo 1

Marco conceptual

1.1. Econom��a de la cultura

La econom��a de la cultura es un campo de especializaci�on en la ciencia econ�omica y se ocupa
del estudio de agentes, instituciones, y mercados en relaci�on con la cultura, contemplando las
particularidades del sector cultural en los procesos de producci�on, distribuci�on, y consumo,
diferenci�andola de otras �areas de la econom��a (Throsby, 2001). La econom��a de la cultura
adquiere cada vez m�as relevancia dentro de los estudios de desarrollo econ�omico, debido a
los efectos que el sector cultural genera sobre el empleo, ingresos, y producci�on. Adem�as, del
auge de pol��ticas centradas en el sector cultural como instrumento de pol��tica econ�omica en
la transformaci�on y el desarrollo de las regiones (Towse, 2003).

Los inicios de esta �area del conocimiento se remontan a 1966 cuando Baumol y Bowen publi-
can el que es considerado como el primer estudio de la econom��a de la cultura. Al hacer una
aplicaci�on formal de la teor��a observaron un dilema econ�omico propio de las artes esc�enicas
y plantearon que existe un desfase entre los incrementos de productividad y los incrementos
en los costos en este sector, lo que exige un apoyo constante y creciente del sector p�ublico.
Estos autores explican que, en las artes esc�enicas, la productividad es constante y el aumen-
to de los salarios solo puede compensarse con el aumento de los precios, present�andose un
fen�omeno al que se le denomin�o como la \Enfermedad de los costos" (Aguado y Palma, 2010).

A �nales del siglo XX, algunos de los te�oricos de la ciencia econ�omica se ocuparon del an�alisis
de los bienes y servicios culturales entendi�endolos como bienes econ�omicos. Estos estudios
se dieron como resultado de la aparici�on de una serie de cambios en el comportamiento de
la sociedad frente a la cultura; cuando los bienes y servicios culturales pasaron de ser de
consumo escaso y para las elites a ser un consumo cotidiano y para la distracci�on de muchos,
de ser considerados como el para��so de lo super
uo o no indispensable, a ser una exigencia
de los ciudadanos y un instrumento econ�omico y social de las instituciones, como es el caso
de las festividades culturales. Estas son caracter��sticas que hacen parte de la denominada
\Civilizaci�on del Ocio" (Nuriyanty, 1996).

El aumento de contribuciones acad�emicas a la Econom��a de la Cultura ha llevado a que
esta nueva �area de conocimiento sea reconocida por la comunidad acad�emica y cient���ca
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alrededor del mundo; aspecto que se re
eja, entre otras cosas, en la creaci�on de la Asocia-
ci�on Internacional de Econom��a de la Cultura (ACEI) en 1976, la realizaci�on bianual de la
Conferencia Internacional de la ACEI desde 1979, el posicionamiento de la revista Journal of
Cultural Economics como una revista de alto impacto a nivel internacional desde su primera
publicaci�on en 1977 y la publicaci�on de Handbooks de la econom��a de la cultura. Adem�as de
m�ultiples investigaciones que se realizan en esta �area de especializaci�on, tanto desde las con-
tribuciones te�oricas como las aplicaciones emp��ricas en los diferentes subsectores del sector
cultural. Ramos (2017), Aguado y Palma (2010), Espinal y G�omez (2011), Frey (2000). Los
desarrollos de esta �area de conocimiento han permitido que aparezcan una serie de estudios
que buscan establecer el 
ujo de ingresos y la generaci�on de empleo de las actividades cultu-
rales; y su contribuci�on al bienestar de la sociedad, la medici�on del impacto de las pol��ticas
culturales, la e�ciencia de las organizaciones culturales, las caracter��sticas de las demandas
de bienes y actividades culturales, los mercados de bienes culturales, la valoraci�on econ�omica
del patrimonio y la medici�on de impacto econ�omico, entre muchos otros.

Esta �area de estudio ha llamado la atenci�on de los economistas debido a que con la veri�ca-
ci�on emp��rica y las re
exiones te�oricas se ha llegado a las siguientes consideraciones:

La cultura y sus actividades relacionadas constituyen una importante fuente de gene-
raci�on de 
ujos econ�omicos re
ejados en rentas y empleos.

La cultura representa un �ambito de intervenci�on p�ublica, no solo por el car�acter de bien
p�ublico, sino porque, cada vez m�as, el factor cultural se utiliza como instrumento de
identi�caci�on de zonas geogr�a�cas y, por tanto, forma parte de estrategias de desarrollo
econ�omico regional y local.

La cultura constituye un f�ertil terreno en la aplicaci�on de lo que se conoce en el cam-
po de estudio como los \nuevos progresos", como lo son estos bienes de no mercado
(Herrero, 2002).

1.1.1. El sector cultural

La Tabla 1 ilustra la propuesta de delimitaci�on del sector cultural m�as aceptada por diversos
te�oricos, con las actividades que las integran y los criterios de clasi�caci�on de las caracter��sti-
cas observables de los productos culturales.

El estudio del sector de las artes y el patrimonio representa un reto para la teor��a econ�omi-
ca debido a las especi�cidades de la creaci�on y producci�on de este subsector; adem�as de la
circulaci�on de estos bienes, sus actividades y su consumo.
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Tabla 1 Sector cultural

Sectores Subsectores. Actividades. Caracter��sticas
Artes

visuales
Pintura, escultura,
fotograf��a

Actividades
art��sticas y
culturales

Artes
Esc�enicas

Teatro, danza, circos,
festivales

Actividades no industriales.
Los productos son prototipos
y potencialmente pueden ser
cubiertos por derechos de autor.

Sector cultural
Patrimonio

cultural

Museos, bibliotecas,
lugares arqueol�ogicos,
archivos, festivales,
carnavales, tradiciones.

Pel��culas y
video

Televisi�on y radio
Juegos de video

M�usica

Mercado de m�usica
grabada, representaci�on
de m�usica en vivo,
sociedades de
derechos de autor
en el sector musical.

Industrias
culturales

Libros y prensa
Edici�on de libros,
revistas y edici�on
de prensa.

Actividades industriales
cuyo objeto es la reproducci�on
masiva. Los productos en estas
actividades est�an basados en
derechos de autor.

Dise~no

Dise~no de modas,
dise~no gr�a�co,
dise~no de interiores,
dise~no de productos.

Los productos de estas actividades
no son necesariamente industriales,
pueden ser prototipos y adem�as
pueden ser cubiertos por derechos
de propiedad intelectual.

Arquitectura
Industrias
creativas

Publicidad

Sector
creativo

Industrias
relacionadas

Empresas tecnol�ogicas,
industrias de servicios m�oviles,
entre otros.

Esta categor��a es imposible
de circunscribir con base
en un criterio claro.
Involucra otros sectores
econ�omicos que dependen
de los c��rculos anteriores.

Fuente: (Ramos, 2017; 17) basado en: Cuadrado & Berenger (2002)
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1.1.2. Patrimonio

Patrimonio cultural: es el conjunto de bienes culturales y naturales heredado de antepasados,
que permite conocer la historia, costumbres, formas de vida; es la base sobre la cual la huma-
nidad construye su memoria colectiva y su identidad, es lo que permite identi�carse con una
cultura, lengua, o una forma de vivir. El patrimonio cultural comprende varios sectores con
din�amicas propias y que tienen composiciones diferentes como lo son el patrimonio material
y el patrimonio inmaterial (ICOMOS, 2019).

1.1.2.1. Patrimonio material

Es considerado la materializaci�on de la cultura. Son los bienes palpables, los cuales, a su vez,
se subdividen en patrimonio cultural mueble y patrimonio cultural inmueble.

El patrimonio inmueble est�a constituido por monumentos, obras de la arquitectura y
de la ingenier��a, sitios hist�oricos, centros industriales, zonas u objetos arqueol�ogicos,
calles, puentes, viaductos, entre otros bienes f��sicos de inter�es o valor relevante desde el
punto de vista arquitect�onico, arqueol�ogico, etnol�ogico, hist�orico, art��stico o cient���co,
reconocidos y registrados como tales. Esta categor��a adem�as incorpora a los vitra-
les, murales, esculturas y amueblamiento que forman parte de otros bienes inmuebles
(MinCultura, 2019).

El patrimonio cultural mueble (PCMU) es el conjunto de bienes que las comunidades,
los grupos sociales y las instituciones p�ublicas y privadas reconocen como parte de sus
memorias e identidades, o como parte de las memorias e identidades de la naci�on, toda
vez que les atribuyen, entre otros, valores colectivos, hist�oricos, est�eticos y simb�olicos.
Por lo general, estos bienes son protegidos y transmitidos a las futuras generaciones.
Los bienes que conforman el patrimonio cultural mueble pueden ser representativos 1)
para un grupo, colectividad, comunidad o pueblo; 2) para un municipio; 3) para un
distrito; 4) para un departamento; 5) para la naci�on, o 6) para el mundo (MinCultura,
2019).

1.1.2.2. Patrimonio inmaterial

Comprende todos los usos de las representaciones, expresiones, conocimientos y t�ecnicas
que las comunidades y grupos reconozcan como parte integral de su patrimonio cultural. Se
mani�estan en tradiciones, expresiones orales, artes, espect�aculos, rituales y actos festivos,
conocimientos con usos relacionados a la naturaleza, t�ecnicas artesanales, tradicionales, entre
otros.
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Lo m�as relevante del patrimonio cultural inmaterial son las �estas y los festivales. Los fes-
tivales son una construcci�on a partir de un fen�omeno complejo, no son simplemente una
acumulaci�on de las manifestaciones culturales exhibidas all��; son una muestra de su propia
identidad cultural, lo que implica un proceso cultural din�amico que est�a en constante evolu-
ci�on y est�a lejos de lograr una estructura institucional de�nitiva. Se diferencian de una �esta
en la medida que todo festival tiene un car�acter de competici�on y apertura a cambios, par-
tiendo desde referentes musicales, teatrales, cinematogr�a�cos y danc��sticos., con un �ambito
m�as comercial del patrimonio (Sanz, Devesa y Herrero, 2009).

Por su parte, la �esta es una representaci�on de lo social, enmarcada fuertemente por una serie
de signi�cados simb�olicos. Las �estas, por un lado, con�guran un dise~no de convivencia que
son un conjunto de reglas que orientan la cotidianidad; y, por el otro, se presentan en forma
de ritual que marca una pauta de acci�on colectiva, formal, repetitiva y convencionalizada,
que es irreducible a una explicaci�on en t�erminos de medios/�nes. Es as�� como la literatura
antropol�ogica ha iluminado numerosos per�les de la �esta, en particular de aquellas cali�ca-
das como populares, tradicionales, o comunitarias; con�gurando una serie de caracter��sticas
en la poblaci�on:

La activaci�on peri�odica de sistemas de reciprocidad e interdependencia.

La construcci�on y renovaci�on de redes familiares y v��nculos personales.

La marcaci�on del territorio.

El desdibujamiento de las fronteras sociales o su intensi�caci�on.

La expresi�on de la lealtad a grupos de referencia o pertenencia.

La coordinaci�on de ciclos temporales.

La reproducci�on de distinciones simb�olicas necesarias para la supervivencia cultural
del grupo.

La producci�on de experiencias liminales de hermandad, comuni�on, reciprocidad, o res-
peto entre sus miembros.

La teatralizaci�on de la comunidad social.

La congregaci�on entorno a s��mbolos sagrados.

La �esta tiene una connotaci�on explicativa y simb�olica con base en diferencias hist�oricas, en
un sentido econ�omico, �etnico, racial o de g�enero. Muestra de ello es el histrionismo puro o
con veracidad en la iron��a, revelando, de este modo, a�liaciones o gestos de discriminaci�on
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que ponen a prueba aquellos sistemas normativos que se ven transgredidos a trav�es de las
danzas, el atrevimiento carnestol�endico, la transmutaci�on de roles sociales o el distancia-
miento l�udico frente a lo establecido o can�onico (Prats, 1997).

1.1.3. Identidad y �esta

La identidad es un relato que se construye, el cual est�a ligado a esencias ontol�ogicas o es-
tructuras r��gidas estables o est�aticas (Garc��a, 1995). La identidad est�a asociada al sentido
de pertenencia, que permite reconocernos y hacer parte de una comunidad, un grupo �etnico,
una condici�on de g�enero o el simple hecho de pertenecer a alg�un grupo particular de per-
sonas. La identidad est�a asociada a la percepci�on de s�� mismo, as�� como a la a�rmaci�on e
interacci�on de lo propio en relaci�on con el otro, la alteridad. Se construye en interacci�on con
otros signi�cativos, es decir, con otros diferentes (Pizano, Zuleta, Jaramillo, Rey, 2004). La
�esta en su ecuaci�on es una constructora de identidad y un agente de cohesi�on social.

La �esta no es un proceso solamente end�ogeno sino relacional; en este sentido, m�as que ha-
blar de una identidad �unica se debe hablar de diferentes identidades.

la identidad es la expresi�on cultural de la pertenencia a un espacio por parte de personas,
individuos, o colectividades. Esto implica la forma en que se perciben a s�� mismos y a los
otros, lo que, a su vez, tiene que ver con la manera en que se relacionan entre ellos, con los
otros y con las instituciones. Las identidades son procesos en el tiempo nunca acabados y
se van conformando no solo por din�amicas propias o end�ogenas, sino tambi�en por diversas y
plurales miradas y perspectivas que vienen de los otros (Prats, 1997).

En el transcurrir de las �estas, las comunidades que las celebran fortalecen su autoa�rmaci�on,
interact�uan con su sentido de identidad y lo refractan a otras culturas. De esta manera, la
�esta se convierte en una herramienta multiplicadora de taxonom��as identitarias, las cuales
est�an en funci�on de la celebraci�on propia; si bien es identi�cable frente a for�aneos partici-
pantes, busca ser promotora de identidad local y comunitaria.

La complexi�on de sociedad es un elemento de cohesi�on social que posibilita la manifestaci�on
en la participaci�on de la �esta; cohesionando, tambi�en, a aquellos que se sienten miembros
de una comunidad, siendo participes de tradiciones comunes. La �esta suele ser una cele-
braci�on de la diversidad, pues en ella se expresan diferentes tradiciones y m�ultiples actores.
Se entrecruzan a�liaciones �etnicas y se combinan en una especie de esceni�caci�on p�ublica
de las manifestaciones m�as diversas, desde el goce de la gastronom��a hasta la exaltaci�on de
la danza, el sentido religioso o las trasgresiones de las rutinas cotidianas (Pizano, Zuleta,
Jaramillo, Rey, 2004).
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Se puede entender la �esta como una acci�on cultural colectiva, la cual remonta a un acon-
tecimiento que, desde algunas genealog��as, puede ser de ��ndole sagrado o profano. Esto se
acciona a trav�es de ceremonias, rituales o actos conmemorativos, los cuales son transmitidos
por tradici�on, con permanec��a en el tiempo y puede evolucionar en este mismo sentido debido
a que es propia de la sociedad que la celebra, dot�andola de signi�cado.

De esta manera, con el objetivo de explicar en profundidad las �estas, es importante precisar
que en su contexto se pueden identi�car dos tipolog��as de esta, unas tienen un car�acter patrio
o de Estado, bien sea de car�acter nacional, regional, o local. Y, por otro lado, se encuen-
tran aquellas �estas tradicionales, las cuales se pueden presentar de dos formas: unas �estas
que obedecen a una devoci�on religiosa, marcando la necesidad profunda de los individuos
y grupos sociales para su expresi�on; y las �estas profanas, expresadas en tipo carnavalesca,
con un tinte caricaturesco sobre las reglas reconocidas y respetadas por toda la colectividad,
presentando un giro del status socio-racial (Pizano, Zuleta, Jaramillo, Rey, 2004).

1.1.3.1. La �esta y el desarrollo econ�omico

El patrimonio cultural como capital cultural susceptible de tratamiento econ�omico posibilita
la creaci�on de industrias culturales y contribuye al bienestar de la poblaci�on.

Existen enfoques de desarrollo econ�omico local que consideran la dimensi�on de los bienes
culturales de los territorios como un elemento insoslayable para la formulaci�on de planes
y proyectos orientados en las pol��ticas de desarrollo. Estos enfoques consideran que los as-
pectos culturales pueden ser elementos econ�omicamente potenciables, contribuyendo, a su
vez, al bienestar de la poblaci�on; incluso llegando a ser considerados industrias culturales.
(Alburquerque, 1994).

Una de Las estrategias m�as e�cientes que se han utilizado para poner valor al patrimonio
material e inmaterial, d�andole tratamiento de recurso econ�omico, ha sido el impulso del
turismo cultural ( �Alzate y Espinal, 2018). Esta actividad ha crecido a nivel mundial, evi-
denciando el enorme impacto que tiene como estrategia de desarrollo local, medida en su
contribuci�on al PIB, y en la generaci�on de empleo. El turismo, como sector econ�omico, ha
llegado a representar el 9.8 % del PIB mundial, y para el a~no de 2015, fue responsable de
uno de cada once puestos de trabajo, seg�un datos del World Travel Tourism Council (2017);
siendo uno de los principales est��mulos al trabajo y al crecimiento econ�omico para los pa��ses
desarrollados y en v��a de desarrollo.

Para el a~no de 2017 arribaron a Colombia un total de 6.535.182 turistas, representando un
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crecimiento del 28 % en el sector tur��stico, mientras que el crecimiento en el resto del mundo
fue de 7 %, siendo esta la mayor cifra registrada en la historia del pa��s. Sin embargo, los
estudios sobre turismo son escasos y, por lo tanto, no se dispone de estad��sticas que den
cuenta del 
ujo de turismo dom�estico o interno que, se considera, representa m�as del 80 %
de los movimientos (�Alzate y Espinal, 2018).



Cap��tulo 2

Estudio emp��rico

2.1. Contexto Choc�o

En Colombia, los procesos de poblaci�on y usos del espacio se han con�gurado asociados a
unas din�amicas econ�omicas, pol��ticas y sociales que se desarrollan alrededor de focos urbanos
como: Bogot�a, Medell��n, Cali, y Barranquilla. Ciudades en las cuales habita alrededor del
32 % de la poblaci�on del Colombia, aportando un aproximado del 49 % del Producto Interno
Bruto (PIB) del pa��s en 2018 (DANE, 2018)

La consolidaci�on de estos focos territoriales conlleva a que en las ciudades se proyecten y se
realicen principalmente los ejercicios comportamentales de interacci�on en el �ambito de vida
pol��tico, social y econ�omica del pa��s. El desarrollo poblacional y econ�omico de estas ciudades
no ha permitido que se con�guren din�amicas diferenciadas en los territorios perif�ericos que
se encuentran desligados, por muchas circunstancias, de estos focos territoriales.

En estos territorios perif�ericos, y en condiciones m�as vulnerables en comparaci�on a aquellos
poblados centrales para el pa��s, se encuentran departamentos como el Choc�o, ubicado en el
costado noroccidental del pac���co colombiano. Este departamento basa su econom��a en la
extracci�on de materias primas, explotaci�on minera, pesca y, en menor medida, producci�on
agr��cola; actividades que tan solo aportan el 0,5 % al PIB nacional. Estos aspectos econ�omi-
cos y las condiciones de vida hacen que este territorio cumpla con las caracter��sticas que se
le atribuyen a aquellas naciones y regiones en condiciones de atraso (Sanders, 2012).

El aislamiento geogr�a�co y las particularidades clim�aticas han sido unas de las m�ultiples
causas de la situaci�on de atraso de la regi�on; la pobreza alcanza un porcentaje de 47,9 % y
17,7 % de pobreza extrema, que en la mayor��a de sus habitantes se ve re
ejada en la falta de
ahorro interno y de inversi�on. Adem�as de la carencia de redes viales primarias, secundarias
y terciarias, que dinamicen la econom��a a trav�es del transporte de mercanc��as; pues el de-
partamento solo cuenta con una cobertura vial del 3,8 %. La principal v��a de comunicaci�on
entre poblados es la navegaci�on 
uvial en peque~nas embarcaciones denominadas canoas (El
Heraldo, 12 de diciembre de 2018).
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Figura 1 Pobreza Choc�o

Fuente: DANE (2018)

Figura 2 Pobreza monetaria

Fuente: DANE (2018)

La escasa infraestructura vial y desarrollo econ�omico son ideales para el accionar de grupos
al margen de la legalidad, quienes ejercen control en la zona. En el territorio tienen pre-
sencia disidencias de las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia (FARC), el Ej�ercito
de Liberaci�on Nacional (ELN), las Bandas Criminales Emergentes (BACRIM) y el Clan del
Golfo; estructuras que controlan el desarrollo de cultivos il��citos, como la hoja de coca, y se
disputan las rutas hacia los puertos ubicados en la regi�on del Urab�a, que son vitales para
la salida de coca��na. La explotaci�on de la minera ilegal es otro factor determinante para el
an�alisis y conocimiento de la regi�on, con�gurando al departamento, adem�as, como uno de
los que tienen m�as problemas de seguridad y de orden p�ublico en el pa��s.

Las anteriores consideraciones ayudan a dimensionar el nivel de vulnerabilidad de esta re-
gi�on; sin embargo, de alguna manera, estas di�cultades de interconectividad vial, el clima de
la regi�on y la violencia que se ha presentado hist�oricamente, han sido agentes de preserva-
ci�on indirecta de los ecosistemas ambiental y cultural. Estos ecosistemas, conformados por
las condiciones geogr�a�cas, la biodiversidad y la red 
uvial, marcan condiciones necesarias
para el aprovechamiento de las riquezas naturales, incentivando las iniciativas de turismo o
ecoturismo en toda la regi�on. Este sector viene creciendo y proyect�andose de manera cre-
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ciente en el departamento con un 14,7 % de crecimiento anual (Comercio, 2018).

La inmensa riqueza cultural y ambiental del territorio chocoano se expresa en un gran n�ume-
ro de manifestaciones culturales que muestran la variedad �etnica, religiosa y de costumbres
ancestrales, tradiciones y formas de vida de toda la poblaci�on. Estas manifestaciones son
capaces de constituirse en una importante oferta cultural y de ocio, a trav�es de �estas que
estimulan el conocimiento y difusi�on de la riqueza cultural del territorio en todas sus expre-
siones; la cual proviene, en gran medida, de las tradiciones ancestrales africanas.

Resaltan principalmente las siguientes celebraciones:

Fiestas Patronales Virgen de la Pobreza en Tad�o: estas �estas fueron in
uencias por el
Viejo Caldas, cuyo puerto 
uvial serv��a para la distribuci�on de mercanc��as que llegaban
a Tad�o por caminos de herradura transportados desde esa regi�on. Estas �estas patrona-
les invocan a la Virgen de la Pobreza y se celebra por medio de diversas manifestaciones
que hacen un ambiente carnaval��stico, con comparsas, disfraces, pasacalles, adornos y
verbenas hasta el amanecer. Se celebran entre el 28 de agosto al 8 de septiembre.

Fiestas patronales de Nuestra Se~nora De Las Mercedes en Istmina: estas �estas se
remontan a los inicios del siglo pasado, contando con una variedad de actividades que
las llevaron a convertirse en lo que se distingue como una celebraci�on c��vico-religioso-
cultural y con una proyecci�on dirigida a rescatar una cultura que se ha ido perdiendo
con el avance de la tecnolog��a. Se realizan del 11 al 24 de septiembre, empiezan con el
des�le del peinado Afro, en donde los diferentes barrios participan con sus comparsas,
pasacalles y verbenas; el d��a 23 se realiza el festival gastron�omico, las Balsadas sobre el
Rio San Juan y un concierto en la verbena general; y el d��a 24, o d��a cl�asico, se realiza
la procesi�on, misa y premiaci�on de los diferentes barrios.

Fiestas de San Ignacio de Loyola en N�ovita: dan inicio el 21 de septiembre y terminan
el 30 del mismo mes. Se realiza la apertura con el d��a de las banderas, continuando
cada d��a el recorrido por las diferentes calles de la cabecera municipal, con la partici-
paci�on de instituciones y los diferentes barrios. El des�le es acompa~nado de comparsas
dramatizadas, pasa calles, p�olvora, chirim��a y danzas. Los actos terminan con una eu-
carist��a, procesi�on y acto cultural que recibe el nombre de Expo N�ovita, mostrando
toda la parte cultural y ancestral de la regi�on N�ovita.

Los Alabaos de Andagoya: son cantos que generalmente se hacen a capela y son res-
ponsoriales {de verso y respuesta{, y forman una armon��a que evoca dolor y esperanza
a la vez. Est�as manifestaciones hacen parte de los rituales de velorio y son centrales en
la historia de los pueblos afro del Pac���co colombiano, como los Gual��es o Chigualos,
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que se realizan cuando muere un ni~no, quienes, seg�un la tradici�on, pasan a ser parte
de los coros celestiales por no cargar con ning�un pecado.

Los tradicionales Bailes T��picos: los ind��genas danzan al ritmo de 
autas y tambora
en la zona rural de Tad�o, en los siete resguardos ind��genas, entre ellos: Numbu, El 20,
Playalta y el 90.

Las Fiestas de San Francisco de As��s en Quibd�o: conocidas como Fiestas de San Pacho,
son la principal manifestaci�on cultural del pueblo chocoano.

Estas manifestaciones culturales se convierten en un elemento cohesionador de la sociedad,
fortaleciendo la identidad y el sentido de pertenencia; al tiempo que repercuten en la eco-
nom��a local-regional, coadyuvando a la dinamizaci�on del sector tur��stico y artesanal.

Hasta la fecha no se dispone de datos ni evidencias que permitan formular pol��ticas o progra-
mas de impacto econ�omico y social de toda esta riqueza cultural que posee el Departamento.
La falta de recursos econ�omicos y de pol��ticas y programas encaminados a la preservaci�on del
patrimonio cultural explica que, hasta ahora, no se hayan podido desarrollar adecuadamente
pol��ticas de desarrollo local-regional centradas en la cultura, que le den un tratamiento de
recurso econ�omico al patrimonio cultural.

Este tipo de pol��ticas podr��a contribuir con el desarrollo de intervenciones sostenibles y sus-
tentables para los procesos de desarrollo end�ogeno plani�cados, que ayuden a mejorar los
ingresos municipales y departamentales; y que logren un mayor aprovechamiento de las ac-
tividades de ocio. El aprovechamiento del patrimonio cultural y ambiental del Choco podr��a
presentarse como una actividad econ�omica halonadora de la econom��a local; pero, para esto,
se requiere de datos claros, veraces y con�ables que permitan conocer las caracter��sticas de la
oferta cultural y ambiental, la infraestructura existente para formular programas de turismo
nacional e internacional, la participaci�on local y el consenso pol��tico-t�ecnico.

La rendici�on de cuentas presentada por la administraci�on del Departamento del Choc�o en
2015 muestra una bajos falencias en los indicadores de ejecuci�on en el �ambito cultural. De-
mostrando que, hasta diciembre de 2015, no se realizaron actividades diferenciadas para la
preservaci�on cultural, lo que expresa carencia en la identi�caci�on e investigaci�on del patri-
monio cultural material e inmaterial; y desconocimiento de las herramientas necesarias para
dise~nar, formular e implementar programas de protecci�on de ese patrimonio, as�� como de
los planes especiales de manejo y protecci�on (PEMP). Este asunto est�a expresado de igual
manera en el Plan de Desarrollo del Departamento 2016-2019, en donde se precisa el incre-
mento del rubro para lograr la ejecuci�on de PEMP culturales para este periodo (Choc�o, 2018).
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2.2. La �esta de San Francisco de As��s patrimonio in-
material de la humanidad

Las Fiestas de San Pancho son las �estas m�as largas de Colombia, tienen una duraci�on de
46 d��as (con 20 d��as festivos en ella), convirti�endolas en el evento simb�olico m�as importante
en la vida de los quibdose~nos. Estas �estas fortalecen la identidad del Departamento del
Choc�o y fomentan la cohesi�on social de la comunidad; adem�as de promover la creatividad
y la innovaci�on, al revitalizar y recrear los conocimientos y tradiciones relacionados a estos
procesos culturales. Luego de 364 a~nos de celebraci�on de las Fiestas1 en el a~no de 2012,
las Fiestas de San Pacho fueron declaradas Patrimonio Inmaterial de la Humanidad por la
UNESCO.

2.2.1. Historia y evoluci�on Fiestas de San Francisco de As��s Quibd�o

Historia de la �esta: aspectos hist�oricos, antropol�ogicos:

Las �estas representan una difusi�on como medio de recuperaci�on de factores sociales, par-
tiendo del hecho de la reivindicaci�on de los procesos de arte, tradici�on y folclore, en pro
de una expansi�on y remonte de la cultura popular de un determinado territorio. El arte
se presenta como una herramienta para recuperar los valores tradicionales populares, desde
referentes musicales, teatrales, cinematogr�a�cos y danc��sticos. Las �estas, entonces, se con-
�guran como espacios de convergencia y participaci�on, donde las relaciones comunitarias se
consolidan entorno a las expresiones culturales tradicionales propias de los pueblos. Su �na-
lidad es salvaguardar los patrimonios inmateriales desde la inclusi�on social y la participaci�on
de las sociedades (Ministerio de Cultura de Colombia, 2012)23.

Giovanni Bernardone (1182 { 1226), reconocido como San Francisco de As��s, es a quien lla-
man popularmente San Pacho en el Municipio de Quibd�o. Era un religioso que ten��a como
principio de vida la renovaci�on cristiana en un voto de pobreza y alegre fraternidad. Su af�an
de compartir sus valores con el mundo motiv�o a que se construyera, a partir de su �gura, una
orden de religiosos denominada \Franciscanos"; la cual, luego del fallecimiento de su l��der,
se dio a la tarea de embarcarse en una misi�on evangelizadora en todo el mundo (Biograf��as
y vidas, 2018).

11648 es el a~no del que se tienen registros es el primer a~no de celebraci�on de las Fiestas de San Pacho
(Vel�asquez, 1959).

2Para abordar el origen de las �estas de San Pacho es imprescindible hacer un acercamiento al santo al
que se rinde homenaje, a su orden y la llegada de �este a la regi�on" (Vel�asquez, 1959)

3Rogerio Vel�asquez es el antrop�ologo y etn�ografo m�as importante del Choc�o ver en el texto: \La �esta de
San Francisco de As��s en Quibd�o" (1959).
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En 1648, en medio de una misi�on evangelizadora promovida por la corona espa~nola, el fraile
franciscano Fraid Mat��as Abad lleg�o por primera vez a la provincia del Citar�a4;trayendo con-
sigo la imagen de San Francisco de As��s a esta tierra, y con la tarea de su mentor, construye
una iglesia y celebra una misa marcando claramente la in
uencia eurocentrista de la iglesia
cat�olica. Estrat�egicamente, Abad sale con la imagen del santo por las calles del peque~no po-
blado y, aprovechando el tr�ansito de canoas que pasan por el r��o Atrato llevando alimentos,
se acerca a la poblaci�on y presenta el santo a los habitantes del lugar, en una actividad que
hoy d��a se conoce como la Balsada (Vel�asquez, 1959).

Las Fiestas de San Francisco de As��s, o de San Pacho, como son m�as conocidas, tienen
una estrecha relaci�on con la con�guraci�on espacial de Quibd�o como centro de la regi�on, su
desarrollo poblacional y la con�guraci�on de su h�abitat; adem�as de la manera en que San
Francisco de As��s se consolida como patrono de la ciudad y la construcci�on de identidad que
este re
eja en su poblaci�on (Prats, 1997).

5\El escenario de la Fiesta es la ciudad de Quibd�o, capital del departamento del Choc�o,
ubicada en la regi�on central de este ente territorial, a la orilla del r��o Atrato. La historia
de este asentamiento se remonta hacia mediados del siglo XVII, momento en que el poder
colonial hispano avanza colonizando la regi�on conocida como Alto Choc�o, estableciendo
una econom��a de tipo minero que fundamentalmente se realiza a partir de la mano de
obra esclavizada de origen africano. Durante el per��odo de dominio hispano, Quibd�o se
funge como centro pol��tico administrativo de la provincia de Citar�a, zona geogr�a�ca que
est�a delimitada por la cuenca del Atrato en su parte alta y media. Sin embargo, como era
caracter��stico en los asentamientos durante este per��odo, Quibd�o no se constituye real-
mente en centro urbano si no en un poblado o caser��o, aspecto que se relaciona con el tipo
de poblamiento disperso propio de la regi�on y del Pac���co en general" (MinCultura, 2012).

En las dos �ultimas d�ecadas del siglo XIX, se comienza a dar un fen�omeno de poblamiento
paulatino del territorio chocoano, determinado por la gran red de r��os que se encuentran en
la provincia del Citar�a. Est�a din�amica se deriva de la riqueza mineral de la zona de in
uencia
de estos a
uentes h��dricos y la naturaleza de la econom��a extractiva de la regi�on, determina-
da por la mano de obra de aquellos descendientes de los esclavos de origen africano, quienes
se dedicaban a extraer los metales preciosos, instalando numerosas minas de oro a lo largo
de la red 
uvial (Jim�enez, 2004). Esta din�amica va convirtiendo el poblado de Quibd�o en

4Citar�a es lo que se conoce ahora como el Departamento del Choc�o y la parte costera del departamento
del Valle del Cauca.

5En el documentoSalvaguardia para las �estas de San Pacho, presentado por el Ministerio de Cultura de
Colombia ante la UNESCO, como requisito para otorgar el reconocimiento como patrimonio inmaterial de
la humanidad, se hace un acercamiento a la historia del fen�omeno poblacional que se present�o en Quibd�o.
Legina, en relaci�on con los estudios demogr�a�cos, lo explica (Salvaguardia, 2011)
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epicentro de nuevos pobladores, que llegan desde dentro y fuera de la provincia del Citar�a,
atra��dos por la comercializaci�on de oro, el intercambio de diferentes enceres y alimentos por
este metal precioso.

El R��o Atrato es el principal a
uente h��drico de la regi�on, a trav�es del cual se da el auge
del comercio e intercambio de productos por oro; metal precioso explotado, principalmente,
por los negros descendientes de los esclavos (Jimenez, 2004). El r��o que atraviesa el poblado
de Quibd�o, epicentro de la denominada estrella h��drica de la Provincia del Citar�a, y es el
principal medio de transporte y el puerto m�as importante de la regi�on, siendo la entrada a
la regi�on del paci�co.

El poblado de Quibd�o se convierte, de esta manera, en polo de atracci�on de nuevos habitantes
que llegan por el comercio. En su mayor��a, los nuevos pobladores eran blancos provenientes
del interior del pa��s, quienes se encuentran con una sociedad conformada, principalmente,
por afrodescendientes que han podido colonizar y delimitar un territorio que posteriormente
se reconoce como la provincia del Choc�o6.

De esta manera va quedando en el pasado el peque~no Quibd�o poblado, en su mayor��a, por
afrodescendientes e ind��genas; debido a su transformaci�on, a �nales de siglo XIX, en epi-
centro comercial, con la concurrencia de pobladores blancos que buscaban el intercambio
de bienes. Los nuevos pobladores empezaron a convivir con las familias afrodescendientes
e ind��genas, generando un proceso de mestizaje que conserva, principalmente, tradiciones
afrodescendientes.

Debido a la importancia de la red 
uvial para Choc�o y Quibd�o, se construye la avenida
m�as importante paralela al R��o Atrato, la Carrera Primera, que atraviesa el poblado consti-
tuy�endose en el centro de las principales actividades econ�omicas, pol��ticas, y religiosas de la
poblaci�on (Catedral de San Francisco de As��s) (Ayala, 2002).

A principios del siglo XX, luego de la llegada de los \nuevos pobladores", se da un fen�omeno
de reestructuraci�on en el poblado de Quibd�o7, gener�andose una clara discriminaci�on de
poder basada en la pobreza entre negros y blancos; ya que los \nuevos pobladores", que
hab��an llegado al territorio en busca del comercio a �nales del siglo XIX, terminaron por
dominar la econom��a y el poder pol��tico en la regi�on. No obstante, se produce el surgimiento

6Los pobladores de esta provincia eran descendientes directos de�Africa y manten��an sus costumbres. El
procesi�on de poblamiento del territorio se da a trav�es de un gran n�umero de familias que inician su viaje
para asentarse en los peque~nos poblados que nacen a orillas de sus caudales; a los cuales, poco a poco, van
llegando nuevos pobladores en busca de un mejor posicionamiento econ�omico (Montes, 2014).

7Ver el an�alisis que realiza Peter Wade en su libroGente negra, naci�on mestiza: din�amicas de las identi-
dades raciales en Colombia (1997).
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y crecimiento de una �elite negra {basada en la miner��a- que pretend��a asemejarse a la �elite
blanca, acogiendo sus formas de vida y formaci�on acad�emica.

Este hecho fue posible gracias a los monjes Franciscanos y de la iglesia cat�olica, quienes
impon��an las normas para impartir la educaci�on, como muestra de su poder��o, en todos los
�ambitos de la sociedad; dichos monjes, construyen lasos de fraternidad con las negritudes,
logrando ganar su con�anza y brindaron las herramientas para que esta �elite que surg��a
pudiera tener mayor control sobre los �ambitos generales del territorio (Wade, 1997). El posi-
cionamiento de estas familias se da en un momento clave para asumir el poder pol��tico dadas
las situaciones en las que se encontraba el pa��s.

En la segunda d�ecada del siglo XX, Colombia se transforma en una rep�ublica unitaria cen-
tralista con divisi�on de poderes, generando una nueva con�guraci�on en el sistema pol��tico
de las regiones. Las provincias se convierten en departamentos y se designan sus administra-
dores de acuerdo con la in
uencia que tengan estos en sus territorios (Bushnell, 2006). De
igual forma, en esta etapa de reestructuraci�on, la iglesia cat�olica pierde in
uencia pol��tica,
especialmente en esta regi�on que siempre ha respondido a pr�acticas culturales ancestrales
(Mam�a-�u, 2008).

En los a~nos veinte se implementan en Colombia nuevas formas de organizaci�on territorial en
los municipios, los cuales se categorizan por ingreso y poblaci�on, en municipios de primero a
sexto nivel, donde aquellos que se encuentran en los primeros tres puestos del orden jer�arqui-
co se denominan ciudades, siendo este el caso de Quibd�o; adem�as, con el �animo de presentar
una mayor plani�caci�on y organizaci�on de estas ciudades, se instituyen los corregimientos y
barrios como entes territoriales (Sentencia T-1157/00).

La celebraci�on a San Francisco de As��s se va con�gurando como un acto importante donde
la poblaci�on se congrega, principalmente alrededor de la solemne procesi�on que se celebra en
honor al Patrono de Quibd�o los 4 de octubre. Para esta fecha de las tres primeras d�ecadas
del siglo XX lo trascendental de la �esta no eran los actos carnavalescos de las calles, como
ocurre hoy en d��a, sino la parte devota y religiosa, debido a la in
uencia que tuvo la Iglesia
Cat�olica en los a~nos que antecedieron a la con�guraci�on de Colombia como rep�ublica. Y se
ve obligada a responder a estos, buscando mantener su a�nidad con la poblaci�on, a medida
que se acerca m�as a esta y respondiendo a las con�guraciones sociales del Departamento
y el Municipio de Quibd�o. Es as�� como presentan a San Francisco de As��s como ��cono de
convergencia entre el pueblo y la iglesia, dejando a su vez que la celebraci�on de las �estas en
honor al santo se acerque m�as a la identidad del pueblo Chocoano8.

La identidad est�a asociada a la percepci�on de cada persona sobre s�� mismo, as�� como a la a�r-

8La Fiesta de San Francisco de As��s se viene celebrando desde 1648.
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maci�on e interacci�on de lo propio en relaci�on con el otro (Garcia, 1995). Esto es precisamente
lo que permite crear una similitud con la relaci�on entre el pueblo chocoano y la imagen de
San Francisco de As��s. La imagen del santo cobra mayor fuerza a medida que pasan los a~nos,
acorde con el crecimiento demogr�a�co que, paulatinamente, se da en el municipio, al tiempo
que va de la mano con el posicionamiento pol��tico regional de familias afrodescendientes,
donde se congenia con la imagen del Santo y las tradiciones ancestrales transmitidas por
estas familias.

La con�guraci�on de Quibd�o responde a la idiosincrasia festiva propia del pueblo Chocoano,
instalando un s��mbolo de patriotismo representado por San Francisco de As��s, porque los
s��mbolos de patriotismo como un sistema de representaci�on se basan tambi�en en una exter-
nalidad cultural, \las metonimias, y las reliquias que lo constituyen son objetos, lugares o
manifestaciones, procedentes de la naturaleza virgen, o ind�omita" (Prats, 2003).

Esta con�guraci�on crea una relaci�on entre el patriotismo con San Francisco de As��s y la �esta
celebrada en su nombre, creando as�� un nuevo sentido, que sufre diversas evoluciones, tal co-
mo sucede con las formas de organizaci�on de las sociedades. Con la organizaci�on especi�ca de
la ciudad, avanza tambi�en la transformaci�on de �esta como centro del poder pol��tico regional,
desde la cual se empieza a conformar un proceso que, con la in
uencia fuerte de la poblaci�on
se integran unas nuevas pr�acticas culturales que responden a la religiosidad presente en la
imagen del santo, empezando a celebrarlas ahora desde un �ambito m�as festivo y ancestral.

Los elementos que han conformado las �estas del patrono de Quibd�o han sufrido variaciones
con el paso de los siglos. Como se ha explicado, aspectos coyunturales han marcado nuevos
rumbos, nuevas formas de pensar y vivir estas celebraciones (Vel�asquez, 1959; Montes, 2014).

Para la d�ecada de 1930 se evidencia una des ruralizaci�on de la �esta, reacomod�andose como
actividades acordes con los espacios urban��sticos de la ciudad y al modo de vida de sus pobla-
dores. De esta manera, la �esta va adquiriendo un nuevo modelo organizativo, respondiendo
a diferentes intereses; aunque la tradicional novena cat�olica (que se tiene para todos los san-
tos) y la procesi�on del Santo siguen manteni�endose como la estructura b�asica organizativa.
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Fotograf��a 1: Procesi�on de San Fracinsco de Asis

Cortes��a: Fundaci�on Fiestas Franciscanas de Quibd�o 4 de Octubre 2018

Con la entrada en vigor de las entidades territoriales anteriormente mencionadas, Quibd�o
se divide en tres barrios: la Alameda Reyes, la Yesquita y Yesca Grande; sus pobladores
realizan una serie de eventos festivos al son de m�usica y bebidas alcoh�olicas que tienen como
escenario la calle, generan un sentido expectante que antecede el comienzo de las �estas
de San Pacho. Es all�� donde, en los tres d��as que preceden a la celebraci�on de la solemne
procesi�on9,cada uno de estos tres barrios es el an�tri�on de un evento festivo, integr�andose
a la �esta en competencia alrededor de espect�aculos pirot�ecnicos y las salvas de artiller��a.
\Particularmente cada uno de estos sectores se localiza en una de las lomas que bordean el
plano aluvial: los de la Alameda se situaban en la loma de las Margaritas, los de la Yesca
en la loma de San Judas y los de la Yesquita en el Ni~no Jes�us. En la loma de San Judas se
hab��a ubicado un ca~n�on que el Padre Nicol�as Medrano hab��a tra��do desde el Urab�a y que lo
encontr�o en el sitio donde en 1510 se asentaron los primeros colonos espa~noles y fundaron la
ciudad de Santa Mar��a de Antigua del Dari�en" (Ayala, 2002).

A mediados de los a~nos treinta, con el crecimiento paulatino, se consolidan seis nuevos ba-
rrios; los cuales se integran a la tradici�on propia de las �estas de San Pacho. A partir de esta
inclusi�on, ahora son nueve los barrios que se dividen las actividades en los d��as previos a la
celebraci�on del santo patrono; cada barrio como actividad clave en esta celebraci�on presenta
un espect�aculo pirot�ecnico y compiten para ser el an�tri�on el d��a del Santo y cerrar la �esta
en el siguiente a~no, perdiendo protagonismo el aspecto religioso.

904 de octubre: d��a patronal de San Francisco de As��s.
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Adoptado por primera vez en el barrio de la Yesca, se empez�o a acompa~nar dicho espect�aculo
por un baile al son de chirim��a10, que evoca las danzas africanas que traen a la memoria las
ra��ces de la mayor��a de la poblaci�on; as�� en los a~nos posteriores, los dem�as barrios adoptan
esta pr�actica, dando paso a las verbenas nocturnas y a la interacci�on entre las gentes del
barrio, la comunidad general de la ciudad y los visitantes.

Con el pasar de los a~nos, en los barrios se hacen improvisados salones de baile para el d��a en
que le corresponda ser el an�tri�on de la �esta, ubicando este espacio en un lugar cercano a la
residencia del patrono o matrona del barrio11, Estos se construyen de manera muy artesanal,
con horcones y techos de palma que sirven para resguardar de la lluvia y las inclemencias
del clima a los asistentes de dicho baile, convocando a los adultos de la ciudad para que,
al son de la chirim��a y la m�usica tradicional, bailen y degusten bebidas alcoh�olicas aut�octo-
nas de la regi�on, tales como: el guarapo, el biche, el vinete y el aguardiente de la regi�on, sin
dejar de lado los platos t��picos12, que se le ofrecen a los m�usicos y personas cercanas al barrio.

Desde el a~no de 1935, de la mano del padre Nicol�as Medrano, se introducen unas innova-
ciones a la �esta, como la creaci�on de la banda o�cial del patrono, integrando los gozos13e
himnos del santo de la mano de la banda de San Francisco de As��s (MinCultura, 2012). El
padre Medrano fue un personaje indispensable para la sensibilizaci�on y el desarrollo de las
�estas, tanto en el �ambito del ritual lit�urgico como en los elementos asociados al �ambito
pagano. En los a~nos posteriores, la celebraci�on empieza a mostrar un abandono en el �ambito
religioso y en los a~nos treinta se adquiere la estructura b�asica en la celebraci�on de las Fiestas
(Campillo, 2006).

En 1973, se incluyen los doce barrios que hoy son directamente an�triones u organizadores,
la �gura del barrio constituye un eje central en la celebraci�on de las Fiestas de San Pacho
(Vel�asquez, 1959).

El primer momento son las alboraditas, cada d��a un barrio lleva a cabo una alborada con

10La chirim��a es una agrupaci�on de m�usicos que interpretan un g�enero aut�octono perteneciente a la regi�on
del paci�co colombiano, la cual es una mezcla de ritmos musicales end�emicos del continente africano, y la
regi�on del caribe americano y es interpretada con clarinetes, platillos, redoblantes, tamboras, bombardinos
y saxofones; donde el baile que ejecutan las personas es denominado bunde o revol�u (de�nici�on propia del
autor).

11Es considerado patrono/matrona a una persona de la familia distinguida y respetable y que representan
a una comunidad (RAE, 2012).

12Lo que determina una puesta en valor de ese patrimonio cultural inmaterial como lo es la gastronom��a
heredada y conservada por el pueblo chocoano.

13Los siete gozos de la Virgen es una devoci�on franciscana parecida al Rosario, muchos franciscanos y
franciscanas la recitan con tono de cantico que se eleva en tono de alabanza a los favores recibidos por parte
del Santo. Tomado de:http://www.fratefrancesco.org/orac/7gozos.htm
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p�olvora y canciones, transitando por el pueblo en un a��re de regocijo y festejo que indica el
inicio de las �estas, presagio de lo que ocurrir�a un mes m�as tarde. Tanto en el ocaso como
en el alba, se realizan una serie de canticos aut�octonos, denominados alabaos, en el marco
del evento la verbena. Todo se sintetiza al �nal en una gran alborada llena de m�usica, baile
y p�olvora que re�une a todos los barrios en el atrio de la iglesia, la noche del 3 de septiembre
(Mam�a-�u, 2008).

En un segundo momento, se escoge el 20 de septiembre como el d��a para dar comienzo formal
a las festividades, considerando este tiempo como el fuerte de las �estas de San Pacho; en
�el las banderas ondeantes que identi�can los doce barrios Franciscanos se acercan de forma
solemne hasta la plaza principal para encontrarse y rendir homenaje, dando por iniciada la
celebraci�on. Es aqu�� donde los barrios se reparten los d��as de acuerdo con un orden asigna-
do, siendo el primero el barrio m�as reciente en adscribirse y dejante al m�as antiguo como
el an�tri�on del �ultimo d��a; estos barrios asumen el liderato de la celebraci�on d��a tras d��a
hasta que se llega al 3 de octubre, donde vuelven a unirse al ritmo de m�usica, des�les y
disfraces. Finaliza el 4 de octubre en una procesi�on de los quibdose~nos para consagrarse en
fe y devoci�on a su santo patrono San Pacho (Mam�a-�u, 2008).

Hoy la ciudad de Quibd�o est�a constituida por 70 barrios y son vinculados a las Fiestas siendo
acogidos por algunos de los doce barrios Franciscanos. Teniendo una organizaci�on como lo
muestra en la tabla2:14

14Si se suman los barrios franciscanos, con los barrios asistentes, se ve en el cuadro que hay una relaci�on
de 35 barrios, lo cual tiene una equivalencia aproximada del 50 % de los barrios de Quibd�o, dejando un
precedente de inclusi�on.



2.2 La �esta de San Francisco de As��s patrimonio inmaterial de la
humanidad 25

Tabla 2 Barrios Franciscanos

Fuente: (Montes,2014)

Los organizadores de las �estas son un gran equipo de trabajo, el cual cuenta con todo un
esquema de planeaci�on que permite cumplir con las metas propuestas anualmente (Mama-�u,
2007). La fundaci�on Fiestas Franciscanas (FFFQ) presenta un programa de organizaci�on de
los actores de las �estas para el 2012:
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Tabla 3 Organizadores de las �estas

Fuente: (Montes,2014)

Estos organizadores distribuyen las labores de selecci�on y designaci�on de tem�aticas para los
diferentes componentes de la �esta en todo el desarrollo de la �esta patronal.

Las �estas de San Pacho tambi�en constituyen un espacio para promover nuevas formas de
sociabilidad. No es un lugar est�atico que reproduce tradiciones e identidades; all�� los pueblos
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