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ALVARO URIBE VELEZ: NEOPOPULISMO, RETORICA Y ASIMILACION DE SU
DISCURSO POR LOS BOGOTANOS

Resumen

La presente investigacién tiene como objetivos analizar la figura de Alvaro Uribe Vélez
desde conceptos como el populismo y el neopopulismo, y realizar un andlisis de su
discurso politico y de las estrategias discursivas utilizadas. También se realizd una
revision de las investigaciones sobre recepcion e impacto de los medios, especialmente
de los telenoticeros, y por ultimo, se disefid una encuesta para estudiar la influencia
del discurso uribista en Bogotd, que recogié los elementos centrales del discurso del
expresidente. Esta encuesta se le aplic6 a 257 personas de diferentes estratos
socioecondmicos, para esto se buscé el porcentaje de poblacion de Bogota por
estratos y se guardd la misma proporcidn. Los resultados se analizaron a través del so
estadistico manejo de datos SPSS.

Palabras clave: populismo, neopopulismo, retérica, discurso persuasivo, seguridad
democratica, confianza inversionista, cohesidn social, telenoticieros y audiencias

Abstract:

The objective of this investigation is to analyze Alvaro Uribe Veléz from the concepts of
populism and neopopulism, to make an analysis of his political speech and discursive
strategies. A revision was made about the investigations regarding media reception
and impact, especially those of television news; in order to study the validity of Mr
Uribe’s speech in Bogota a poll was designed for the investigation that gathered the
central elements of the ex-president’s speech. This poll was applied to 257 people of
different social and economic status. To achieve this, the percentage of the population
of Bogota was found according to the different social status and the same proportions
were kept. The results were analyzed through the statistical data management
software SPSS.

Key words: Populism, neopopulism, rhetoric, persuasive speech, democratic security,
investment trust, social cohesion, television news and audiences.
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INTRODUCCION

La pregunta que dio inicio a esta investigacion fue: ¢ Por qué Alvaro Uribe Vélez a pesar
de ocho afos en la presidencia y de continuos escandalos de su administracién gozoé
siempre de una alta popularidad?

Alvaro Uribe Vélez fue presidente de Colombia desde el afio 2002 hasta el 2010. Sus
altos niveles de popularidad le permitieron la reeleccidon presidencial en el 2006,
aunque para esto hubo que cambiar la Constitucion.

Su popularidad se mantuvo en alto durante sus ocho anos en la presidencia a pesar de
los escandalos de su gobierno. Los hechos escandalosos fueron muchos y muy graves,
el principal, los mal llamados “falsos positivos”.

Cuando se presentd por primera vez Alvaro Uribe Vélez como candidato presidencial
su popularidad era sélo del 2%. Esta fue creciendo y logré llegar a la presidencia del
pais en la primera vuelta. Este hecho y el que siempre durante sus ocho afios como
gobernante mantuviera unos altos niveles de popularidad (los continuos escandalos
no lograban hacerle mella, “efecto teflon” se le llamd), amerita un analisis desde
conceptos como populismo y neopopulismo, un andlisis de su discurso, de la
construccion de su imagen y de sus estrategias retoricas para explicar el por qué de su
efectividad.

Uribe Vélez constituye sin lugar a dudas y mas alla de nuestras propias afinidades, un
personaje y un lider politico innegable, logro crearse para bien o para mal, un lugar en
la historia del pais. Colombia nunca antes habia conocido un presidente tan frentero y
agresivo, comprometido con el pais. Con logros reales en la lucha contra la guerrilla, y
con otros mas ficticios, resultado de la propaganda gubernamental y de la complicidad
o subordinacion medidtica a los lineamientos gubernamentales, Uribe consiguio
devolver la esperanza a un pais que se sentia acosado por la violencia y sin salidas
viables frente a la confrontacién militar con la guerrilla.

Esta investigacidon busca acercarnos al personaje politico que fue como presidente
Alvaro Uribe Vélez. Conceptos como los de populismo y neopopulismo, nos permiten
escapar de una mirada exclusivamente local y acercarnos a procesos similares
desarrollados en América Latina.

Del concepto de populismo podemos identificar a Alvaro Uribe Vélez como un lider
carismatico, autoritario, que manejaba un lenguaje corriente, popular y maniqueo que
lograba llegar a la gente. Y lograba exaltar el patriotismo y el nacionalismo.



Del concepto de neopopulismo se rescata su hiperpresidencialismo, su gran manejo de
los medios de comunicacién, especialmente de la televisién. Su cuestionamiento a
otras ramas del poder especialmente a la justicia, su reeleccidn a través del cambio de
la Constitucion, y su politica social desarrollada basicamente a través de la entrega de
subsidios a los mas pobres.

Ubicar al expresidente dentro de un movimiento latinoamericano como es el
populismo-neopopulismo, nos permite vislumbrar al expresidente como producto de
una época y de unas condiciones determinadas, ademds de identificar elementos
comunes con América Latina que nos permiten explicar el surgimiento de este tipo de
lideres carismaticos y de esta forma de asumir el poder (hiperpresidentes) como son
la debilidad de la democracia, la pobreza, las carencia en educacion y la debilidad de
cultura politica democratica propias de América Latina, pero también encontrar
diferencias que responden a nuestra situacién especifica de vivir en un pais en guerra
contra unas persistentes guerrillas de izquierda.

Una de las caracteristicas comunes que se han encontrado en los presidentes
latinoamericanos y que responden a la clasificacién de Neopopulista es la importancia
que tiene dentro de su gobierno la utilizaciéon de los medios masivos de comunicacién
y de las nuevas tecnologias. La television se ha convertido en el mas importante
medio de comunicacidn entre politicos y ciudadanos por su gran poder de difusién y de
persuasion, ya que es a través de este medio como logran los politicos darse a
conocer, exponer sus propuestas o programas, mostrar sus posiciones ideoldgicas y/o
politicas.

La televisién permite a los candidatos llegar sin intermediaciones al publico y poder
mostrar sus caracteristicas personales, hacerse a una imagen, a un estilo por el cual
ser percibido y juzgado. Es tal el poder de la televisién que logra imponer su légica en
la construccién de la realidad politica. Y los politicos actuales lo saben y la utilizan,
algunos analistas hablan de telepresidentes para referirse a la utilizacion de la
televisién por parte de los presidentes latinoamericanos, para hacerse al apoyo
ciudadano.

Esta investigacion también nos acercard a una explicacion sobre cdmo el discurso
uribista, esa forma especial de ver la realidad del pais, logré ser tan efectivo para
cambiar a la sociedad colombiana, volverla de derecha como sostienen varios
analistas.

El discurso de Uribe se convierte en objeto de la investigacion, no es objeto de
conocimiento sino de reconocimiento visto desde una nueva manera de interpretar la



realidad del pais. A través de sus discursos podremos conocer sus valoraciones, sus
creencias, su tendencia ideoldgica ya que accedemos a su forma de pensar y de ver la
realidad. El lenguaje no es neutral, el lenguaje define nuestra realidad, la diferencia de
lenguajes nos muestra la diversidad de mundos de interpretaciones.

El analisis del discurso implica examinar la produccién de significados como un proceso
gue se contextualiza y se integra inextricablemente con amplias practicas sociales y
culturales (Jenseny Jankowski, 1993:13).

Del analisis de sus discursos encontramos un politico de derecha que le vende al pais
un discurso donde se define con claridad un enemigo y al que hace responsable de la
pobreza del pais. Su agenda de gobierno estd consignada en tres elementos o valores:
seguridad, confianza inversionista y cohesidn social, que luego cambiara por politica
social.

Estos tres elementos son constantemente repetidos en todos sus discursos durante el
tiempo de su presidencia y fueron los objetivos de su gobierno.

Pero Uribe también utilizaba como estrategia discursiva la propaganda negra, contra
sus opositores o contradictores, un discurso que amenazaba y descalificaba a politicos
liberales, del Polo Democratico, e integrantes de ONGs, magistrados de las altas Cortes
y de organismos internacionales, especialmente cuando hacian criticas a sus gobierno
o cuando no comulgaban con sus propuestas.

Como el lenguaje y la imagen se integran en las estrategias actuales del discurso
politico en la televisién, se revisaron algunas investigaciones sobre imagen vy
liderazgo, encontrando que la gente busca un lider con una visién y una misién clara,
gue refleje dinamismo, compromiso y experiencia, elementos que poseia Uribe.

Se hizo un ultimo capitulo sobre Televisidon y Recepcidn, se recoge la propuesta de
Guillermo Orozco de ver a la television como una institucion social mas, donde se
destacan las caracteristicas mas importantes de este medio como son su verosimilitud,
su aparente neutralidad, apariencia de realidad, caracteristicas que la hacen tan
efectiva para transmitir significado e interpretaciones de la realidad.

Con respecto a la recepcidn se evidencia su complejidad ya que intervienen multiples
variables, que entran a dialogar o negociar con las noticias que recibimos. Es
importante anotar que el proceso de recepcién no acaba cuando se apaga el televisor,
ya que la informacién recibida es validada socialmente en varios espacios, con la
familia, con los amigos, con los companeros de trabajo, con otros medios, etcétera,



También entran a mediar en este proceso de recepcion aspectos cognitivos
individuales, tales como formas de ver la realidad, creencias, actitudes, valores vy
conocimientos y aspectos estructurales como el género, la edad, la clase social y el
nivel educativo.

Ademas el proceso comunicativo no ocurre en el vacio, se sitla en un contexto donde
intervienen aspectos politicos, econdmicos y culturales que inciden también en el
proceso de recepcion.

La televisién no es neutra, las noticias reflejan las posiciones dominantes en una
sociedad, sus fuentes son casi siempre instituciones oficiales y se reproduce su
mensaje a la audiencia.

Creimos importante evaluar hasta qué punto los bogotanos asimilaron el discurso
uribista. Para tal efecto se aplicé una encuesta que recogiera los elementos mas
importantes encontrados en su discurso, como son su agenda de gobierno, sus
afirmaciones sobre otros partidos y sus valores.

Por ultimo, una aclaracion: en esta investigacién fue imposible no incorporar mi propia
percepcion o evaluacién de los hechos, pero es necesario precisar que esta evaluacién
se constituye también en un discurso social mas, que responde, como todos, a
diferentes valoraciones e interpretaciones de la realidad.

METODOLOGIA

Los fundamentos tedricos que se desarrollaron en la investigacién son: Populismo y
Neopopulismo, Retorica, discurso persuasivo y estrategias discursivas y por ultimo
television y recepcion de medios.

| El populismo este fue un fendmeno politico que se caracterizaba especialmente por la
existencia de un lider carismatico y autoritario, que establecia con la gente una relacion
directa, su discurso era sencillo, su vocabulario era directo, corriente y popular, sin
elaboraciones complejas, el lider utilizaba simbolos que lo identifican con el pueblo. El
populismo encarno la contradicciéon pueblo-oligarquia, el lider encarnaba la voluntad del
pueblo, luchando contra sus enemigos, los problemas eran atribuidos por lo general a los
intereses de unas elites excluyentes aliadas a las potencias extranjeras, el populismo logro
convocar una gran movilizacidn social y politica en torno a reivindicaciones basicas, lo que va a
generar un Estado redistributivo y benefactor (Populismo y Neopopulismo. Carlos Medina
www.camega.org).

Algunos autores definen el populismo como un fendmeno politico que se presenté en una
fase de la historia latinoamericana en los afios 50 y 60, que contd con la participacidén de



sectores populares, de la clase media y pequefios burgueses, fue anti status quo y se presento
contra las elites oligdrquicas. (Germani,Tella, lanni 1977)

El concepto de neopopulista implica también la irrupcién de nuevos liderazgos que rompen
con las practicas politicas convencionales cimentadas en los partidos politicos, este liderazgo
es desarrollado por actores que no necesariamente pertenecen al sistema de partidos, este
nuevo proceso politico tiende a concentrar el poder en el ejecutivo, en desmedro de las otras
ramas del poder, el neopopulismo se concibe entonces como una forma elevada de liderazgo
politico que se refuerza debido al desprestigid y descomposicion de las instituciones
democraticas. (Populismo y Neopopulismo. Carlos Medina www.camega.org).

Retorica
Podemos definir a la retdrica como la disciplina que estudia los discursos persuasivos. La

persuasion, puede ser definida como un caso de comunicacién en el que se halla una
intencién manifiesta de ejercer una influencia sobre el auditorio, producir cambios en sus
actitudes y modificar su conducta. Al llevar a cabo un estudio en el campo de la retédrica
tenemos que distinguir tres elementos basicos: 1) Un emisor que tiene como objetivo de la
comunicacién persuadir. 2) Un mensaje (discurso) construido y estructurado, de un modo
especifico, a partir de estrategias discursivas disefiadas en funcidon de la persuasién. 3) Una

audiencia a persuadir, con actitudes y opiniones susceptibles de ser modificadas.

Al acercarnos al discurso, desde una mirada politica, podemos asumirlo no solo como una
representacién social de una realidad convertida en enunciado, también podemos asumirlo
como un llamado o una invitacidon a pertenecer, a hacer parte. La persuasién como fin
discursivo es una herramienta de utilidad para visibilizarse y capturar adeptos. Se tomara el
libro de Arantxa Capdevila Gdmez el Discurso Persuasivo. No se hara un analisis estilistico del
discurso politico, lo cual supondria caer en una version tipificada de la retdrica, nuestro analisis
hace una doble proyeccion sobre el discurso politico: sobre el impacto que tiene el discurso
sobre la audiencia, y, sobre los modos por los cuales el emisor busca generar persuasion en el
auditorio elegido. (En esa medida se tienen en cuenta los puntos 1) 2) y 3) de nuestra primera

definicién operativa).

Desde un enfoque semidtico podemos definir al discurso uribista como la interpretacion
particular que el Presidente Uribe y sus seguidores hacen de la realidad del pais,
interpretaciéon que, convertida en enunciado, se consolida ademas como una versién de los
acontecimientos que ha sido instrumentalizada para crear la imagen publica del mandatario y

de su postura politica e ideoldgica como presidente, ante la opinién publica.



Estrategias discursivas

Las estrategias discursivas pueden ser definidas como medios para lograr la
persuasion, consiste en practicas conformadas por secuencia de procedimientos
verbales y no verbales, determinadas por un fin u objetivo, que sirva para alcanzar
ciertas metas. (Montero 1994 citado por Garcia Beadoux, Virginia D’Adamo Slavinsky
Gabriel 2007)

Corpus

Para el analisis de los discursos presidenciales se tomo el libro “Del Escritorio del
Presidente Alvaro Uribe Vélez”. Seleccién de escritos Agosto 2002- Diciembre 2003.

En este compendio encontramos 120 discursos sobre los siguientes temas: Seguridad
Democratica, Economia, Politica Social, Gobierno, Internacional, Reconocimientos
(discursos en eventos importantes) y dos entrevistas realizadas a Alvaro Uribe Vélez.
También se tomaron Columnas de opinién de periédicos como el Espectador y el
Tiempo, de diferentes autores pero que se referian a Alvaro Uribe Vélez o a su
gobierno.

Lo mismo que Articulos politicos de la revista Semana.

Se reviso también la pagina web de la presidencia, y se realizo una observacion
continua de noticieros y de Consejos Comunitarios.

Es importante anotar que en el discurso de Uribe no se produce cambios importantes
desde el 2002 hasta el 2009, y el mismo expresidente lo expresa en una alocucién
televisiva “Mi unica campafia es la sequridad democrdtica.” (17 de Mayo del 2009)

Por lo tanto creemos que este corpus escogido para el andlisis, es representativo del
pensamiento e ideologia del expresidente Alvaro Uribe Vélez.

Método: Se utilizo una encuesta para evaluar la apropiacion del discurso uribista, las
encuestas se han utilizado ampliamente en la investigacion de la comunicacidn para evaluar
la penetracion de los medios de comunicacion, las preferencias generales, conocimientos y
opiniones a través de los cuales se puede calibrar la magnitud de los efectos de los medios de
comunicacion

La encuesta se aplico a 257 personas entre edades comprendidas entre los 14 afios y
los 81 afios de diferentes estratos socioecondmicos, para definir cuantas por estrato se
busco esta distribucidon en la ciudad de Bogotd y se guardo la proporcién.

ESTRATO SOCIOECONOMICO | POBLACION BOGOTANA No ENCUESTAS
UNO 9.3% 64
DOS 42.7% 68
TRES 30.2% 83




CUATRO 9.1% 27
CINCO 3.7% 9
SEIS 1.7% 6

La encuesta se estructuro primero con los datos personales, edad, sexo, nivel

educativo y estrato socioecondmico. Segundo se recoge la informacién sobre cuales

medios de comunicacién accede, la tercera parte se preguntaba sobre afirmaciones

gue se encontraban en el discurso Uribista, la cuarta parte sobre valores y la quinta y

ultima parte si voto en la elecciones y por quien voto. (Ver anexo A )

No se realizo una seleccién al azar de la poblacién, ya que esto ameritaba hacer un

muestreo topografico estratificado por hogares de la ciudad de Bogota, el cual
resultaba muy costoso, ya que su precio puede oscilar entre 10 y 20 millones.




SIEL MIEDO Y LA DESTRUCCION SON LAS PRINCIPALES FUERZAS EMOCIONALES DEL
FASCISMO EL EROS PERTECE A LA DEMOCRACIA.
ERICK FROMM.



