EL DISCURSO DE LA CRONICA ROJA
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La violencia, segiin las autoras, es un objeto cultural de uso que se inserta naturalmente en
el imaginario colectivo (imaginario mercantil) estructurado, entre otros medios, por la de-
nominada crénica roja. En ella, el discurso de la violencia adquiere una fuerza mdgica que
fetichiza la relacion hombre-mujer y refuerza esteveotipos machistas y roles discriminatorios
que no solo afectan a la mujer, sino también al hombre, al castrarle algunos de sus senti-
mientos y emociones como la ternura y todas sus manifestaciones.

La violencia, eje rector de la crénica roja, se des-
pliega como un objeto cultural de uso que res-
ponde a nccesidades concretas, generadas
artificialmente por esta ‘sociedad hedonista, de
consumo dirigido, atomizada, desintegrada en su
propia base y carente de un espectro comin de
valores que posibilite la identificacién de cada
uno se los/as individuos/as dentro del conglo-
merado social. Es un objeto de uso que conduce
a la estructuracién de una cultura de violencia
imaginaria, retroalimentada por la propia deman-
da de las personas y su actualizacion en los mass
media, con una légica asenrada en el miedo esen-
cial de cada ser, que castra su autoidentificacién
psiquica y lo engulle como un ente sepultado en
su propia realidad ya regida y condicionada, in-
clusive en su propia vida cotidiana y sexual.

De ahf que la persona se sicnte amenazada per-
manentemente por el miedo; miedo simbélico
de transgredir un orden establecido; miedo a su
consiguiente represién, que a la vez es el inicio y
el fin del ovillo del sentimiento de culpa, gene-
rado no sélo por un sistema de valores impues-
tos desde fuera e internalizados como propios por
los seres humanos (como lo afirmaria Ilenri
Letebvre), sino por la accién cfectiva de la pro-
pia autorrepresion,

El miedo como fundamento hisico de la cultura -

imaginaria de la violencia es tal que, paradéjica-
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mente, se orienta a cohesionar una sociedad

. desintegrada, en el objetivo de restablecer las

defensas ante un inminente peligro; es decir, la
idea de que al controlar el entorno, el medio
ambiente, en sus células mds pequenas (hogar,
vecindario, localidad) se ahuyentard al delito y
se regenerara el orden del tejido comunitario, en
palabras de José Joaquin Brunner.

Sociedad terrorista

;Pero quiénes y bajo qué pardmetros han deter-
minado la estructuracion de una cultura de vio-
lencia immaginaria? ;dénde se encuentra verdade-
ramente la rafz de la meraviolencia fetichizada?
;por qué se ha convertido aquella en vinculo
desintegrante de la sociedad hombre-mujer?
;cémo se vehiculiza este proyecto en el propio
discurso?

Sabemos que la sociedad terrorista actual, como
la describe en su momento Lefebvre, se ha ence-
rrado en su propia obsesién de integracién so-
cial, micntras las personas se ven inmersas, cada
vez mis, en ¢l juego de una sociedad desarticula-
da e incomunicada, plagada de luchas intestinas,
de sentimientos de soledad, depresion, angustia,
que funcionalizan los propios intereses del siste-
ma vigente.

Una dec las tantas maneras que la sociedad actual
*




tiene para mantenerse —fruto del sistema de pro-
duccién clasista y dominante— es jugar con el
imaginario colectivo, convirtiéndolo en un ima-
ginario mercantil, en donde la violencia se inser-
ta con suma naturalidad, con la misma légica y
valor del sistema mercantil, adicionada mecini-
camente micntras que en lo oculto la violencia y

s discurso pasan 4 formar un vinculo societario

IMAGENES

En los medios de comunicacion, muchas veces |
se presenta a las mujeres como seres pasivos,
débiles y disponibles sexualmente. Las poses,
los angulos de toma y ofras técnicas pueden
mostrar como natural la supuesta superioridad
de los hombres en |a sociedad. Estas represen-
taciones niegan la igualdad entre hombres y
mujeres y perpetuan la actitud de posesién mas-
culina. En este contexto, hasta la violencia pue-
de parecer aceptable.

En la publicidad, generalmente por intereses del
mercado, se exalta la representacion del cuerpo
femenino en fragmentos: las piernas, un gran
busto, prominentes nalgas. Asociar esta separa-
cion de las partes del cuerpo de la mujer con los
productos que se compran y se venden en &l
mercado, las muestra como partes sexualizadas, .
no como un todo. |

Cualguiera sea el producto, e/ sexa vende. En |
los avisos publicitarios el cuerpo de las mujeres
se incorpora a la venta del producto. Cuando la
sexualidad es un elemento necesario para el pro-
ducto que se promueve, los publicistas deberian
tratarla con sensibilidad y respeto para la perso-
na. Mostrar nifos y ninas como objetos erdticos
no es apropiado y, si consideramos las estadisti-
cas sobre abuso sexual infantil, es altamente
cuestionable.

Fuente:

“Representacion de las mujeres: algunas orientacio-
nes”, en Guia para escribir una carla (a los medios de
comunicacidén). Prayecto Comunicacidn y Género. Sur
Profesionales. Santiago, 1998.

Versién condensada por Perspectivas.

de cardcrer estructural, cuya esencia de vida es su
propia reproduccién. Sin embargo, se castra la
génesis histérica del aparecimiento de la violen-
cia (que radica en la propiedad privada de los
medios de produccién), y se la multiplica, mo-
dificindola mediante los sistemas signicos: es el
propio discurso el que se desdobla para ser
significante y referente de s mismo.

Fetichista

El discurso de la violencia, manifiesta en la cro-
nica roja, adquiere una fuerza magica a través de
la cual las actuaciones cumplidas, y actualizadas
por los diversos personajes en coordenadas espa-
cio-temporales de la propia vida cotidiana de los
individuos, y con una intencionalidad de base,
atrapan a los/as usuarios/as de estos codigos y
subcédigos en una red de relaciones y condicio-
nes previamente tejidas. Al propio tiempo se eri-
ge, como verdades universales, cierto tipo de
comportamientos, esquematizando procesos de
relacion social, estereotipando resolucién de con-
flictos, creando valores y patrones de conducta
emocional e ideclégica sin que el discurso se des-
gaste, pero que inferencialmente se afiancen va-
lores en la sociedad.

El discurso de la crénica roja —justificado por
quicnes escriben este articulo— fetichiza la rela-
cién hombre-mujer en términos maniqueos, en-
tre muchas otras taxonomifas relacionales signifi-
cativas. Las vinculaciones sociales siempre con
los mismos componentes, con idénticos media-
dores, en locaciones preestablecidas, en coorde-
nadas de espacio y tiempo fijadas de antemano y
con modelos de solucién ya conocidos. Asi, la
cosa escrita conlleva a operaciones mentales (co-
dificacién-decodificacién) predeterminadas, y
que aparecen como inherentes al propio discur-
so, inherencia de la que ni siquiera se sospecha,
peor atin de aquellos entramados reales por los
que pasan hasta llegar al usuario consumidor de
las significaciones.

La relacion de poder vehiculizada en este discur-
so tiene claros matices miticos. La lucha entre el
bien y el mal, sublimada en la lucha de géneros,
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tiene una clara tendencia a justificar y promover
al dominador (hombre), frente al dominado
(mujer).

Mediante la organizacion y leyes de los sistemas
de significacién de este discurso, los programas
narrativos y su estructura profunda de significa-
cién, en la mayoria de los casos, favorecenal hom-
bre con hechos que significan desde ¢l lenguaje
mismo, desde los universos semdnticos que tra-
bajan la logica social del sistema, aunque en el
significado literal (convencional) no aparezca
siempre evidente.

Al macho varén, al fuerte, se le asignan caracte-
risticas —fetichizadas— de papel que debe y cum-
ple en la relacién de pareja —y se dice de pareja
porque de alli se reproduciri ¢l proceso signifi-
cativo a modo de conglomerado social—. Pero,
ssignifica este poder del hombre una forma de
dominacién real o es la forma en la que el imagi-
nario del individuo lo hace verse a s{ mismo, cons-
truir su propia realidad a fin de justificar una
posicion que se le ha impuesto y él la ha asumi-
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DE MOSTRARNOS GoMo Somos?

do como propia y que pue-
de, incluso, significarle una
pesada carga’

Es indispensable repensar
este poder asignado, como
valor inmutable, al hombre
en el discurso —y por su-
puesto en su vida real— des-
de una perspectiva humana,
psicoldgica, emocional, so-
cial. Este poder, contradic-
toriamente, es el impedi-
mento que tiene el hombre
de rescatar su propio ser
esencial, su libertad. Es la
castracién del sentr, del ex-

LA TV

presar emociones sin trabas,

oH

llorar sin complejos, sedu-
cir, actuar sin ataduras. Es
el impedimento a sentirse
plenamente realizado como

ser socidl, eje y complemen-.

to en la relacién de parejay,
luego, en la misma sociedad.

Paralelamente, es necesario develar la postura
asignada a la mujer en el discurso de la violencia
simbélica. Este discurso es un bien cultural de
cardcter mercantil que surge para responder a las
necesidades imperantes en una sociedad de cla-
ses y oposicién de géneros y que evidencia un
doble juego: por un lado sinia a la mujer como
la pobrecita victima pasiva de las circunstancias y
del dominador, reducida al rol biolégico de re-
produccién (para ser consumida como una mer-
cancfa) y por otro, la coloca en la nueva era de
liberacion, desyirruada de su connotacion histo-
rica, en donde se convierte en la tirana (a veces
socapada) de una relacién humana, tomando para
si las condiciones de prepotencia y poder mal
entendidos, asumidas por el varén. Es un dis-
curso que desvirtda las verdaderas caracteristicas
de la mujer como sujeto y complemento de la
pareja y de la sociedad.

En csa crénica llamada roja la mujer oscila en el
péndulo de ser victima o ser un monstrua encar-




nado en ser humano. En palabras de Celia
Amorés, se lee en esos discursos de los medios
que el orden imaginario masculino coloca a la
mujer en un pedestal de inconcrecion sublime
que coexiste con la prosaica imagen de pecadora.

Todo ello ratifica el fenémeno de la dualidad sim-
plista de atributas (estereotipos) que se ororgan
a la mujer en la cultura: maternidad, scnsibili-
dad, ternura versus seduccién, insaciabilidad
sexual, prostitucién. Lo cual lleva a pensar que
no es casual la ausencia de la mujer en los espa-

cios piiblicos de esa cultura, caracterizados por |

la racionalidad, el recnicismo, la eficiencia con
los que brilla el hombre. En esa cultura, obvia-
mente, la mujer ocupa un espacio mds bien mar-
ginal, producto de su desvalorizacién social y
humana. Esa es la imagen ante la cual las propias
mujeres (algunas) se reflejan y, contradictoria-
mente, la sostienen (a veces) para garantizarse a
si mismas la proteccién de los mds fuertes.

Lo que se dice y no se dice

Paradéjicamente, infinitas formas de violencia
real contra la mujer —tan enraizadas en todas las
culturas— no constituyen fenémenos que merez-
can el andlisis serio y profundo por parte de los
tradicionales medios de informacion. Quizd no
interesa desentranar la verdadera naturaleza de
estos delitos sociales, instrumentos de poder y
dominio, que muchas veces, consciente o incons-
cientemente, los medios legitiman.

Por ello, la crénica roja, manejada como aquf se
ha expresado, protege a una sociedad que verda-
deramente maltrata a la mujer, por el simple he-
chao de haber nacido tal, y sobre ese maltraro eri-
ge al varén con un poder que poco a poco ha ido
constituyéndose en caracteristica natural de ese
géncro. Mientras en algunos medios exista este
tipo de cronica roja, convertida en’espacio que
otorga incalculables ganancias para los propieta-
rios, el mundo seguird viviendo una intolerable
pero oculta violencia de género, cuyas estadisti-
cas sorprenden hasta a los méds experimentados y
serios estudiosos de este fendmeno. Sirvan como
ejemplo algunos datos publicados en Ff progreso

de las naciomes (UNICEE, 1997), de los que no
da cuenta pricticamente ningin medio de in-
formacién de América Latina:

* Cada nueve segundos se produce una agre-
sion fisica a una mujer, sicndo el agresor el
compaiiero (Estados Unidos). Un minimo
porcentaje de mujeres denuncia los hechos a
las autoridades, por temor a las represalias.

* Mis de veinte mil mujeres musulmanas fue-
ron violadas en Bosnia y Herzegovina, duran-
te la guerra de los Balcanes. Los medios otor-
garon un pequefito espacio a casos fortiitos que
jamds evidenciarfan la magnitud del hecho,

* Quince mil mujeres fueron violadas en

Rwanda, en un ano.

* Debido a que los parientes de los maridos con-
sideran que es escasa la dote matrimonial,
aproximadamente cinco mil mujeres son ase-
sinadas cada afo. La prensa habla de acciden-
tes domésticos (India).

* Cerea de ciento treinta millones de mujeres y
nifias han sufrido la murilacién de sus
genitales (en 28 paises, sobre todo africanos).
La prensa habla de ello como situaciones pro-
pias de las tradiciones y la cultura de los pue-
blos,

* Sesenta millones de mujeres han desapareci-
dos por causas de discriminacién de género
(especialmente en China, Asia occidental y
meridional y Africa septentrional).

Pero en los espacios rojos se difunden mensajes
que hablan de la vida y dignidad de la mujer en
tanto valores subordinados a los masculinos.
Desde que nacen las nifas, y luego las mujeres
adulras, son devaluadas y tratadas como cosas de
poca cuantia. .

Asi, no es raro encontrar en las paginas de algu-
nos periédicos de América Latina —aquellas que
sirven de enganche— referencias como: “Papd
Noel estd regalando una mufieca como ésta, para
la Navidad (aparece la respectiva fotograflia de
una bella mujer casi desnuda). Reclame la suya”.
“La gatita se convierte en una pantera sobre la
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cama’; micneras el titular contiguo dice “;Se le
murié encima!l”. O tambié¢n: “Murié la damita
por tratar de estar flaquita”. O ¢l gancho: “Eres
bien bonita pero... Mentirosa”, con lo cual sc arra-
pa al lector para la lecrura de una crénica, mien-
tras se escribe, en la parte superior, el titular: “Se-
cuestran, violan y estrangulan”, apelando a la lec-
tura de la informacién, un truculento relato de
la violacién de una menor.

Entonces, ;qué hacer?

Frente a esto, es imprescindible rescatar la esen-
cia de la mujer, dignificar el papel que como ser
individual y social debe cumplir; redimensionar
la posibilidad de su autorrealizacién auténtica,
sobre la base de una identificacién con sus pro-
pios valores y derechos esenciales, entre cllos ¢l
ser madre, ¢l de amar y de ser amada, el derecho
a su propio placer, el rescate de su sensibilidad y
sexualidad, el derecho a su aurodeterminacién, a
una vida digna e igualitaria, y el de ser vista y
comprendida como tal y no como una plastilina
moldeable al antojo de la légica de un sistema
que se mueve por dominios de género y no por
complementariedades.

Dignificar la relacién de pareja, determinard la
dignificacién de la relacién familiar y, por ende,
la reconstruccion de la sociedad en una auténti-
ca dimension, que no niegue las diferencias de
género, y que reconozca que la reivindicacién
femenina implica la puesta en valor de su naru-
raleza positiva, sin subordinacién o actitud de
destruccién de la naturaleza del hombre. El dis-
curso desdoblado de la violencia imaginaria ha
servido como refuerzo para que veamos
unidireccionalmente la vida, los valores, rodo el
entorno. Un solo punto de vista ha primado y
lamentablemente, nos hemos adaptado siempre
a una sola lectura.

Es indispensable modificar la percepcion —hasta
inconsciente—acerca de esta norma invisible que
instituye y sacraliza una aberranre relacién hom-
bre-mujer. Un s6lido basamento tedrico, en pro-
piedad de todos, posibilitard ver con claridad que
la pobreza, la ignorancia y el malestar frente a la
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inequidad econémica y social, acentiian la vio-
lencia conrtra la mujer. Se requiere pensar y cons-
truir un proyecto humano y de sociedad, donde

poco a poco se vayan modificando las conductas
sociales discriminatorias, hasta lograr una din4-
mica donde no exista una mujer que haya senti-
do miedo frente a la agresién masculina y la vio-
lencia social; y ni un solo hombre que sienta
miedo de transgredir el orden establecido, esc
orden que hasta hoy le ha otorgado un poder que
le impide la ternura y todas sus manifestaciones;
sélo entonces ese hombre se permitird una au-
téntica reflexion y una apertura para aceptar que
el ser y el hacer femenino son una necesidad de
lo humano.
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